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21 yĕldĕr araĺtĕrma sektºr¿ne hizmet veren derneķimizin logosu òT¿rkiyeó 

ismini almasĕyla birlikte yenilendi. Her sene oluĺturduķumuz yeni projeler 

ile deķiĺen ­aķĕ yakĕndan takip ediyoruz. Derneķin aktif ve etkin yapĕsĕnĕ 

yeni logomuza yansĕttĕk. Logo yu tasarlarken yola ­ĕktĕķĕmĕz anahtar 

kelimemiz òaraĺtĕrmaó oldu. Bir­ok bilim dalĕnda yapĕlan araĺtĕrmalarda 

en ­ok rastlanan geometri dairedir. Bir kimyasal elementin b¿t¿n 

ºzelliklerini taĺĕyan en k¿­¿k par­acĕķĕ atomdan, bir organizmanĕn en k¿­¿k yapĕsal ve iĺlevsel birimi olan h¿creye, 

insan hayatĕnĕn baĺlangĕcĕ diyebileceķimiz yumurtadan, d¿nyamĕzĕn geometrisine ve hatta g¿neĺ sistemimize kadar 

b¿y¿yen ebatlarda aynĕ geometri yer alĕyor. Bir daireden yola ­ĕkarak baĺladĕķĕmĕz tasarĕmda araĺtĕrmanĕn neticesinde 

ulaĺĕlan sonucu simgelemek amacĕyla dairemizden bir pasta dilimi keserek sonucuna varĕlmĕĺ bir araĺtĕrmanĕn grafik 

tab lo ile gºsterilmesini simgeliyoruz. Bºylece aynĕ zamanda anahtar kelimemiz   òARAĹTIRMAónĕn baĺ harfi òAó 

logomuzun i­erisindeki yerini aldĕ. Tasarĕmĕmĕzda evren kadar b¿y¿k d¿ĺ¿nd¿k ama gºzbebeķimiz d¿nyaya ayrĕ bir yer 

ayĕrarak ekvator ­izgisi ile dairemizin kimliķini belirliyoruz . Dairede renk kullanmayarak siyah boya  ile bilinmeyeni, mavi 

renk ile canlĕya hayat veren suyu anĕmsatmaktayĕz. 

D¿nden bug¿ne T¦ADé 

 

                     1988                           2004                               2009  

 

 

 

 

 

T¦RKĸYE ARAĹTIRMACILAR DERNEĶĸ LOGOSU 
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SAHA ð VERĸ TOPLAMA FĸRMALARI GAB 

BELGESĸNE G¦VENĸYOR 

 
T¿zel ¿yelerimiz arasĕnda yer alan, Bulgu Araĺtĕrma ve Halkla ĸliĺkiler, Etik 

Araĺtĕrma ve Saha Hizmetleri, Dikey Piyasa Araĺtĕrma ve Danĕĺmanlĕk, 

Y¿zde Y¿z Araĺtĕrma Saha Tanĕtĕm, Birim Araĺtĕrma ve Danĕĺmanlĕk, Ekol 

Araĺtĕrma Hizmetleri ve  Elit Araĺtĕrma Ajans Tanĕtĕm Hizmetleri GAB belgesi alarak yaptĕklarĕ 

saha -veri toplam a ­alĕĺmalarĕnda g¿venir olduklarĕnĕ gºstermekteler.  Eyl¿l 2007õden bu 

g¿ne GAB alan saha firma sayĕsĕ 7 oldu. Sektºrde yer alan hem araĺtĕrma hem de saha 

firmalarĕnĕn hepsini GABõĕ almaya davet ediyoruz.   

 

 
 

GAB ALAN FİRMALAR: 

GAB sertifika s¿resi 3 yĕlõdĕr ve her sene birer defa ara denetimden ge­mektedir. 

 

  

  

  

G¦VENĸLĸR ARAĹTIRMA BELGESĸ 

Saha ð Veri Toplama Firmalarĕ:         Sertifika Alĕm Tarihi 

 

 Bulgu Araĺtĕrma ve Halkla ĸliĺkiler        15 Eyl¿l ô07 

 Etik Araĺtĕrma ve Saha Hizmetleri              22 Ekim ô07 

 Dikey Piyasa Araĺtĕrma ve Danĕĺmanlĕk    31 Ekim ô07 

 Y¿zde Y¿z Araĺtĕrma Saha Tanĕtĕm        23 Aralĕk ô08 

 Birim Araĺtĕrma ve Danĕĺmanlĕk        25 Aralĕk ô08 

 Ekol Araĺtĕrma Hizmetleri         28 Aralĕk ô08 

 Elit Araĺtĕrma Ajans Tanĕtĕm Hizmetleri      22 Nisan ô09 
 

Araĺtĕrma Firmalarĕ:                Sertifika Alĕm Tarihi 

 

 Nielsen    19 Temmuz ô07 

 Method Research Company  28 Aķustos ô07 

 GfK T¿rkiye   31 Aķustos ô07 

 Akademetre                      18 Ekim ô07 

 Ipsos KMG   19 Ekim ô07 

 Synovate     8 Temmuz ô08 

 Recon     9 Temmuz ô08 

 Millward Brown    5 Aralĕk ô08 

 TNS Piar    19 Aralĕk ô08 



 

 

4 | P a g e  

 
Türkiye Araştırmacılar Derneği (TÜAD) 

Sayĕ 61,      Temmuz 2009 
 
 
 

ERA RESEARCH & CONSULTANCY ESOMAR KONGRESĸNDE 

 
Elvan Oktar (ERA Research & Consultancy) ve SOYAK Holding Kurumsal  ĸletiĺim Koordinatºr¿ Sn. Fatma 

¢elenkõin birlikte  hazĕrladĕklarĕ bir tebliķ ĸsvi­reõde yapĕlacak ESOMARõĕn 62. yĕllĕk kongresinde sunulmaya hak 

kazandĕ. Tebliķ, 17 Eyl¿l ºķleden sonraki ilk ana seansta yer alan òCSR and Ethics: The Examplesó oturumunda, òToday is Actually 

Tomorrowó baĺlĕķĕyla sunulacak. Tebliķde, araĺtĕrmanĕn SOYAKõĕn kurumsal itibar ve sosyal sorumluluk faaliyetlerine, ºzel olarak da 

òGeleceķe Bir Damla Saklaó projesine katma deķerini ve y¿r¿t¿len faaliyetlerin etkinliķi ele alĕnacak .  

 

Program ile ilgili detaylĕ bilgi i­in l¿tfen Elvan Oktar (ERA Research & Consultancy) ile baķlantĕya ge­iniz. 

www.eraresearch.com  
 

 

UYGULAMALI PAZARLAMA ARAĹTIRMASI SERTĸFĸKA PROGRAMI ĸLK MEZUNLARINI 

VERDĸ 
 

 26 Ĺubat Salĕ g¿n¿ baĺlayan Uygulamalĕ Pazarlama Araĺtĕrmasĕ Sertifika Programĕ,  

4 Haziran Perĺembe g¿n¿ ger­ekleĺen son ders ile program tamamlanmĕĺ oldu. 

¦niversite ve sektºr arasĕnda bilgi ve tecr¿be yoluyla iĺbirliķini saķlamak, eķitim ile 

­alĕĺma yaĺamĕnĕ b¿t¿nleĺtirmek ve nihayetinde se­kin bir òeķitimli araĺtĕrmacĕ 

kaynaķĕó oluĺturabilmek amacĕyla ger­ekleĺtirilen programa 41 kiĺi katĕldĕ. 

Program sonunda katĕlĕmcĕlar gruplar halinde araĺtĕrma projesi dizayn ederek 

araĺtĕrmanĕn b¿t¿n bºl¿mleri i­in birebir uygulama fĕrsatĕ yakalamĕĺ oldular.  

Ger­ekleĺtirilen projeler, sertifika projesinde yer alan eķitmenler tarafĕndan deķerlendirmeye alĕndĕ.  Projeyi baĺarĕyla tamamlayan 

katĕlĕmcĕlarĕn isimlerine ºzel sertifikalar hazĕrlanarak Temmuzõun ilk haftasĕ kendilerine iletilecek.  

2009 ð 2010 dºneminde tekrarlanacak olan programla ilgili detaylĕ bilgi ve duyurularĕmĕzĕ sizlere aktarĕyor olacaķĕz. 
 

 

 

 

HABERLER 

http://www.eraresearch.com/
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SORU FORMLARI UZUNLUĶU OPTĸMĸZASYONU PROJESĸ SONU¢LANDI 
 

Soru formu uzunluķu optimizasyonu ile ilgili derneķimizin yaptĕķĕ ­alĕĺmanĕn ºzetini ve tavsiye edilen yaklaĺĕm bilginize sunulmuĺtur.  
 

Neden bu dok¿man ele alĕndĕ? 

 Sektºr¿n saķlĕklĕ bir ĺekilde geliĺmesine katkĕda bulunmak 

 Araĺtĕrmanĕn en temel ºgesi olan verilerin òg¿veniliróliķini arttĕrmak 

 Soru formlarĕnĕn s¿resi ile ilgili sorunlar yaĺanan mevcut durumu geliĺtirmek 
 

Nasĕl ­alĕĺĕldĕ? 

 Bu konuda meslektaĺlarĕmĕzĕn gºr¿ĺlerini almak ¿zere òkantitatif y¿zy¿ze anket uygulamalarĕyla ilgilió bir soru formu hazĕrlandĕ.  

 Soru formu araĺtĕrma firmalarĕna mail ile gºnderildi ve 38 firmanĕn katĕlĕmĕ saķlandĕ. 
 

Sonu­lar: 
 

 38 Araĺtĕrma ĺirketi yºneticisi 

 %84õ¿ m¿ĺterilerden gelen b¿t­e baskĕsĕnda 

 %68õi m¿ĺterilerden gelen zaman baskĕsĕnda 

 %53õ¿ m¿ĺterinin bir soru formu ile birden fazla araĺtĕrma yapma isteķinde 
 

Son 5 yĕlda artĕĺ olduķunu belirtmiĺ ve bununla birlikte reddedilen anket oranĕn %38 olduķu ve bunun %80õninin soru formlarĕ 

uzunluķundan kaynaklandĕķĕ tespit edilmiĺtir.  
 

Soru formlarĕnĕn uzunluķundan kaynaklanan 

 Hatalĕ anket oranlarĕnda artĕĺ %37 

 Aket ip latinde artĕĺ %32  

olarak tespit edilmiĺtir. 
 

Neler yapĕlmalĕ? 

M¿ĺteriler, verilerin g¿venirliķi ile anket s¿resi arasĕndaki negatif iliĺki konusunda bilgilendirilmelidir. (hatĕrlatma: araĺtĕrma ĺirketleri 

arasĕnda bu ifadeye katĕlĕm oranĕ % 82 olmuĺtur). Uzun soru formlarĕnda yer alan farklĕ araĺtĕrma konularĕ i­in m¿ĺterilere òayrĕ 

araĺtĕrma tasarĕmlarĕó ºnerilmelidir. Yapĕlan anket sonucunda belirlenen ideal soru formu s¿releri appendix olarak tekliflere 

eklenebilir.  

 

 

HABERLER 

.ǳ ƪƻƴǳŘŀ ƎǀǎǘŜǊŜŎŜƐƛƴƛȊ ƛǒōƛǊƭƛƐƛ ǎŜƪǘǀǊǸƳǸȊǸƴ ŘŀƘŀ ǎŀƐƭƤƪƭƤ ōƛǊ ōǸȅǸƳŜ ƎǀǎǘŜǊƳŜǎƛ ǾŜ ƪŀƭƛǘŜȅŜ ȅǀƴŜƭƛƪ 
ƎǸǾŜƴƛƭƛǊƭƛƐƛƴ ŀǊǘƳŀǎƤƴŀ ōǸȅǸƪ ƪŀǘƪƤŘŀ ōǳƭǳƴŀŎŀƪǘƤǊΦ 
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M¿ĺterileri bilgilendirmek amacĕyla aĺaķĕdaki bºl¿m hazĕrlanmĕĺtĕr. 
 

 

Araĺtĕrma kalitesini maksimize edecek optimum soru formlarĕnĕn uzunluķuna iliĺkin T¿rkiye Araĺtĕrmacĕlar Derneķi (T¦AD) Tarafĕndan 

Tavsiye Edilen Yaklaĺĕm 

 

Soru formlarĕnĕn ideal s¿relerden daha uzun ve karmaĺĕk olmaya yºnelim gºstermesi son yĕllarda b¿y¿k tartĕĺma konularĕndan biri 

olmuĺtur. Halen Y¿z-y¿ze anket yºnteminin aķĕrlĕklĕ olduķu ¿lkemizde, iĺ/hayat dengesinin gittik­e daha karmaĺĕk bir hale geldiķi de 

d¿ĺ¿n¿ld¿ķ¿nde, deneklerin belli bir zamanĕ aĺan anketlere katĕlĕmlarĕnda isteksizlik veya yarĕda bĕrakma, dikkat kaybĕndan ºt¿r¿ 

yanlĕĺ bilgilendirme gibi eķilimleri de zamanla artmaya baĺlamĕĺtĕr. 

 

Bu konuda yaptĕķĕmĕz ve 38 araĺtĕrma ĺirketinin katĕldĕķĕ 2 aĺamalĕ araĺtĕrmanĕn sonu­larĕnĕ aĺaķĕda sizlerle paylaĺmak istiyoruz. 

 

 Anket s¿resinin uzunluķuyla iptal oranĕ arasĕnda doķrudan bir korrelasyon gºr¿lmektedir. (ºrneķin, 40 dakikayĕ aĺan 

ankatlerde gºzlenen hata oranĕ 20-30 dakika s¿ren anketlerdeki hata oranĕnĕn iki katĕdĕr) 

 Tamamlanmamĕĺ anketlerin %38õi nin sebebinin òredó olduķu ve bunun da %80õninin soru formunun uzunluķundan 

kaynaklandĕķĕ gºr¿lmektedir; 

 Araĺtĕrma ĺirketlerinin %55õi son beĺ yĕlda soru formlarĕnĕn ortalama s¿relerinin arttĕķĕnĕ ve %53õ¿ bunda araĺtĕrma verenin 

birden fazla araĺtĕrmayĕ aynĕ soru formunda yapma isteķinden kaynaklandĕķĕnĕ belirtmiĺtir; 

 Araĺtĕrma ĺirketlerinin 2/3õ¿, T¿rk misafirperverliķinin kapĕsĕna gelen anketºr¿ geri ­evirmesini engellemekle beraber bu 

durumun hĕzla deķiĺmekte olduķunu ifade etmiĺtir. 

 

 

 

 

 

 

 

HABERLER 
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Yine, geriye dºn¿k araĺtĕrma sonu­larĕndan ve araĺtĕrma ĺirketlerinin know-howõundan yola ­ĕkarak, T¦AD olarak ºngºrd¿ķ¿m¿z 

ideal soru formlarĕ uzunluķu aĺaķĕdaki gibidir. 
 

¸ǀƴǘŜƳ DŜǊœŜƪƭŜǒŜƴ 
{ǸǊŜ όŘŀƪƛƪŀύ 

TŘŜŀƭ {ǸǊŜ 
(dakika) 

aŀƪǎƛƳǳƳ {ǸǊŜ 
(dakika) 

Baz 38 38 38 

YŀǇƤŘŀ ȅǸȊȅǸȊŜ 30 15 25 

Baz 23 26 26 

 {ǘǸŘȅƻ 32 20 35 

 Baz 27 28 28 

CATI 17 10 17 

Baz 26 29 29 

B2B randevulu 36 25 36 

Baz 21 21 21 

DƛȊƭƛ aǸǒǘŜǊƛ 24 17 31 

  
Araĺtĕrmalarĕn g¿venilirliķi ile anket s¿resi arasĕndaki negatif iliĺkiye yºnelik T¦AD olarak araĺtĕrma kullanĕcĕlarĕna tavsiyemiz: 

 

 ĸdeal s¿renin aĺĕlmamasĕna ºzen gºsterilmesi 

 Maksimum s¿renin aĺĕlmasĕ durumunda m¿mk¿n olduķunca 2 aĺamalĕ araĺtĕrma yoluna gidilmesi 

 Araĺtĕrma sonu­larĕnĕn daha focused ve insight getirebilmesi a­ĕsĕndan birbiriyle iliĺkilendirilmeyen farklĕ konu baĺlĕklarĕnĕn ayrĕ 

araĺtĕrma tasarĕmlarĕ ile yapĕlmasĕdĕr. 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

.ǳ ƪƻƴǳŘŀ ƎǀǎǘŜǊŜŎŜƐƛƴƛȊ ƛǒōƛǊƭƛƐƛ ǇŀȊŀǊ ŀǊŀǒǘƤǊƳŀƭŀǊƤƴŘŀƴ ŀƭŘƤƐƤƴƤȊ ŦŀȅŘŀȅƤ 
ƳŀƪǎƛƳƛȊŜ ŜǘƳŜŘŜ ǀƴŜƳƭƛ ōƛǊ Ǌƻƭ ƻȅƴŀȅŀŎŀƪǘƤǊ.  

 

HABERLER 
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TNS PIAR Y¥NETĸMĸNDE DEĶĸĹĸKLĸK 
 

1994 yĕlĕndan bu yana TNS Piarõda ºnce hissedar olarak baĺladĕķĕ gºrevine profesyonel konumda,   Genel 

M¿d¿r, ĸcra Komitesi Baĺkanlĕķĕ ve Yºnetim Kurulu ¦yesi olarak devam eden Ayĺĕl And, 30 Haziran Salĕ g¿n¿ 

itibariyle gºrevinden ayrĕldĕ. Ayĺĕl Andõĕn bize ilettiķi gºrev deķiĺikliķi yazĕsĕnĕ sizlerle paylaĺĕyoruz. 

 

 
20 yēlē aĸkēn bir s¿redir i­inde bulunduĵum ve ­ok ºnemli edinimlere sahip olduĵum araĸtērma sektºr¿ne yºnelik kariyerimi ve 
dolayēsē ile TNS Piar' daki Genel M¿d¿rl¿k konumumu sonlandērma konusundaki kararēmē sizlerle paylaĸmak istiyorum. 
Araĸtērma sektºr¿ndeki yolculuĵum, 1986 yēlēnda, o zamanki  ismi ile  Piar Araĸtērma ķirketinde,  araĸtērmanēn ­eĸitli safhalarēna 
yºnelik gºrevler ¿stlenmem ile baĸlayēp, 1994 yēlēndan g¿n¿m¿ze kadar, ºnce hissedar, TNS oluĸumundan sonra ise profesyonel 
konumda,  Genel M¿d¿r, Ķcra Komitesi Baĸkanlēĵē ve Yºnetim Kurulu ¦yeliĵi  olarak devam etti.  Her anēnē yoĵun yaĸadēĵēm ve 
gerek mesleki, gerekse de kiĸisel anlamda ºnemli kazanēmlar edindiĵim bu s¿re­ beni, kariyerim ile ilgili yeni a­ēlēmlara hazēr 
duruma getirdi. 
 
Bu  mektup ile sizlere 30. Haziran. 2009 itibarē ile TNS Piar'daki Genel M¿d¿rl¿k gºrevimden ayrēlēp, gºrevimi, araĸtērma 
sektºr¿nde 20 yēla yakēn deneyimi olan, halihazērda TNS Piar' da Araĸtērma Departmanē Yºneticiliĵi ve Ķcra Kurulu ¿yeliĵini 
y¿r¿tmekte olan ve her zaman en yakēnēmdaki meslektaĸlarēmdan biri olan,  Arzu Kumar' a bēraktēĵēmē bildirmek istiyorum.  
TNS Piar' ēn sahip olduĵu deneyim ve g¿­l¿ kadrosu ile bundan sonra da sektºrde yeniliklere liderlik eden ve hēzla b¿y¿meye 
devam eden bir konumda olacaĵēna inanēyorum.  
 
Bug¿ne kadar kurumumuza gºsterdiĵiniz g¿ven ve destekten dolayē teĸekk¿r ediyor ve  tekrar gºr¿ĸebilmeyi umuyorum.  
Saygēlarēmla 
  
Ayĸēl AND 
Genel M¿d¿r 
 
TNS PĶAR ARAķTIRMA ķĶRKETĶ  
 
 

 

HABERLER 
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TNS PIAR ¢ALIĹANLARI TOPLU HALDE KAN BAĶIĹLIYOR....   
 

TNS Piar Kurumsal Geliĺim Direktºr¿ Og¿n Doķan Akyolõun, kan baķĕĺĕ i­in yaptĕklarĕ ­alĕĺmayla ilgili yazĕsĕnĕ sizlerle paylaĺĕyoruz: 
 

TNS Piar ­alĕĺanlarĕ temmuz ayĕnda son 1 yĕl i­inde 3. kez olmak 

¿zere gºn¿ll¿ kan baķĕĺ­ĕsĕ olarak toplu halde kan verecekler. 

Hem kurumsal hem de bireyse l sosyal sorumluluk adĕna 

ger­ekleĺtirdiķimiz organizasyonda Kĕzĕlay Kan Merkezi Gºrevlileri 

TNS Piar ofisine gelerek Genel M¿d¿r¿m¿zden CATI 

operatºrlerimize kadar her seferinde yaklaĺĕk 50 kiĺiden kan 

baķĕĺĕ aldĕlar.  

 

ĸlk kan baķĕĺĕnĕ yaptĕktan sonra bizleri tekrar kan baķĕĺĕ yapmak konusunda motive eden en ºnemli unsurlar; baķĕĺ sonrasĕ bizlere 

gºnderilen Kan Baķĕĺ­ĕ Kartlarĕnĕn i­inde yazan òBAĶIĹLARINIZLA; KURTARDIĶINIZ 

HAYATLAR ADINA TEĹEKK¦R EDERĸZó ifadesi ve aĺaķĕdaki karttaki òKAN VER HEDĸYEN 

HAYAT OLSUNó sloganĕ oldu. 

 

Kĕzĕlay ­ok uzun s¿redir aĺaķĕdaki poster ile birlikte 1.000.000 iyi insan arĕyor. Bu 

1,000.000 iyi insan yapacaklarĕ baķĕĺlarla belki de y¿zbinlerce insanĕn hayatĕnĕ 

kurtaracak ama rakam hala 660,000 civarĕnda. Sektºr olarak atacaķĕmĕz adĕmla 

sayĕyĕ 1,000,000õa ­ĕkaramayĕz ama ihtiya­ duyulan kan havuzuna kocaman bir 

damla ile katkĕmĕz olabilir.  
          
Derneķimizin koordinasyonunda ya da ĺirketler bireysel olarak baĺvurarak kan 

baķĕĺĕ kampanyasĕnĕ sektºr¿m¿z adĕna yaygĕnlaĺtĕrabiliriz. (Bilgi i­in: ogundogan.akyol@tns -global.com ).  

Kan vermenin kan ihtiyacĕ olanlara faydalarĕnĕn yanĕ sĕra kan verene de saķladĕķĕ onlarca fayda var. ĸĺte bunlardan birka­ĕ;  

- Yĕlda en az iki kez kan vermek v¿cudu yeniliyor 

- Kan vermek kemik iliķinin yaķlanmasĕnĕ ºnleyip, kan yapĕmĕnĕ canlĕ tutuyor 

- Verilen kan yerine, v¿cutta gen­ h¿creler dolaĺĕma katĕlĕyor, baķĕĺ­ĕ daha din­ ve canlĕ oluyor   

- Kandaki y¿ksek yaķ oranĕ d¿ĺ¿yor  

- Kan baķĕĺĕ kalp krizi ihtimalini  y¿ksek oranda azaltĕyor  

- Baĺ aķrĕsĕ, stres, y¿ksek tansiyon, yorgunluk gibi rahatsĕzlĕklarĕn giderilmesinde katkĕsĕ oluyor  

- Her kan verildiķinde: AIDS , Hepatit B , Hepatit C gibi testler ¿cretsiz olarak yapĕlĕyor  

HABERLER 

mailto:ogundogan.akyol@tns-global.com
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2009 EĶĸTĸM SEMĸNER PROGRAMI -  EYL¦L 
 
 
 
 

                     
 

9 Eyl¿l ¢arĺamba (13.00 ð 17.30)                        30 Eyl¿l ¢arĺamba (13.00 ð 17.30) 

Eķitmenler: Volkan Bilgin  (AGB Nielsen Media Research )                          Eķitmen: Vildan Karadeniz (FED Trainnig) 

                     G¿len Atakbek Guigaz (TNS Piar) 

         Yaprak Aykan (Ipsos KMG)  

         Melis Tufur (MindShare)                                   

 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2009 EĶĸTĸM SEMĸNER PROGRAMI 

Eķitimler, LaresPark Hotelõde (Taksim) ger­ekleĺiyor. 

 

Yarĕm g¿n eķitim ¿creti standart katĕlĕm  

340 TL, ¿ye katĕlĕm 310 TL + KDVõdir. 

 

Eķitimlerin detaylĕ i­erikleri i­in l¿tfen Dernek merkezimizle 

baķlantĕya ge­iniz 

  

 
 

19 Eyl¿l ¢arĺamba (13.00 ð 17.30) 

Eķitmen: Efsun Y¿ksel (Indus Danĕĺmanlĕk)                                                     

 



 

 

11 | P a g e  

 
Türkiye Araştırmacılar Derneği (TÜAD) 

Sayĕ 61,      Temmuz 2009 
 

 

 

DILBERT STRIP 
 

 
 

 

Source: www.dilbert.com  

 

  

  

MĸZAH K¥ĹESĸ 
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BĸR ARAĹTIRMACININ ANNESĸNE VEDASI 
 

Dernek eski baĺkanlarĕmĕzdan Sayĕn B¿lent G¿ndoķmuĺõun annesi i­in yazdĕķĕ mektubu kendisinin onayĕ ile sizlerle paylaĺĕyoruz. 

 

òAh benim gºzl¿kl¿ oķlum, ayacĕklarĕna dikkat edesin. Haydi bakalĕm, hoĺ­a kal.ó 

 

Ölüme Alışık Değiliz 

 
 

Blanchot, ºl¿me alĕĺĕk olmadĕķĕmĕzĕ sºylerken son derece ger­ek­i bir saptamada bulunmaktadĕr. Alĕĺĕk olmadĕķĕmĕz i­in de, ºl¿me, 

ya bizi kendimizden ge­iren ve  alĕĺkanlĕklarĕmĕzdan eden ya da bizi dehĺete d¿ĺ¿ren beklenmedik bir ĺey olarak yaklaĺĕrĕz. Oysa 

hepimizin ºlmesi zorunludur ve bunu biliriz. ĸnsana ºzg¿ a­mazĕn en uķursuz, aynĕ zamanda en yaratĕcĕ paradoksu burada yatar. 

¥lmek zorunda olma ger­eķi, ºnsel olarak b¿t¿n hayatta kalma ­abalarĕnĕ nihai bir baĺarĕsĕzlĕķa mahkum eder. ¥lmenin zorunlu 

olduķunu bilmek, en gºrkemli insan projelerini bile k¿­¿k ve ºnemsiz, i­i doldurulmuĺ ve sa­ma bir hale dºn¿ĺt¿rebilir. 
 

 Schopenhauerõe gºre, bir sona ulaĺmanĕn aracĕ olarak yaĺam yalnĕzca ºl¿mle ger­eklik kazanĕr, ­¿nk¿ ºl¿m yaĺamĕn tek gºr¿n¿r, 

doķal ve ka­ĕnĕlmaz noktasĕdĕr. Immanuel Kant i­in ise yaĺamĕn peĺinden gelen cansĕzlĕk ºl¿md¿r. Aksi durumda yaĺamĕn anlamĕ 

yoktur. Bir zaman olmuĺ olan artĕk yoktur; ancak hi­ olmamĕĺ olan kadar vardĕr. Bu anlamda zaman, her an her ĺeyin ellerimizde yok 

olduķu ve bºylece b¿t¿n deķerini yitirdiķi ĺeydir. Yaĺamĕn, daha baĺĕndan belirlenmiĺ ge­iciliķi sºz konusu olduķunda, insan i­in 

her ĺey, yalnĕzca ­ºz¿m deķil, sorun bile, kuĺkulu ve belirsizdir. ĸnsanlara iliĺkin sonsuza dek s¿recek tek ĺey belirsiz olduklarĕ ve bºyle 

kalmaya zorunlu olduklarĕdĕr.  
 

Heidegerõin deyiĺiyle, ºl¿m anlamlĕ, derli toplu kĕlandĕr, yaĺamayĕ toparlar. O olmasaydĕ yaĺam b¿y¿k bir daķĕnĕklĕk i­inde olurdu. 

¢¿nk¿ insan adĕna ne yapĕlmĕĺsa ºl¿ml¿ olduķumuz i­in yapĕlmĕĺtĕr ve bu doķada, doķadan olmamĕza karĺĕn doķayĕ aĺan bir varlĕk 

olduķumuzun gºstergesidir: ĸnsanĕn var oluĺudur.¥l¿m olmasaydĕ bunlarĕn hi­biri ve insan olmayacaktĕ. ¥l¿ms¿zl¿k insanĕn yok 

oluĺudur. ¥l¿m insana doķanĕn sunduķu bir armaķandĕr. Wittgenstein daha ileri gider ve yaĺam probleminin ­ºz¿m¿n¿ problemin 

ortadan kalkmasĕnda gºr¿r. Yaĺam bir problemse eķer, tek ­ºz¿m ºl¿md¿r.  
 

Eķer ºl¿m¿n hakkĕndan gelinmiĺ olsa, o zaman insanlarĕn sa­ma derecede kĕsa olan ºm¿rlerine bir ama­ kazandĕrmak i­in bin bir 

emekle ort aya koyduklarĕ ĺeylerin hi­bir anlamĕ kalmazdĕ. Yaĺamĕ s¿rd¿rmekle bu denli meĺgul olmamĕzĕn nedeni ºlmek zorunda 

olduķumuzu bilmemizdir ve bu insanoķlunun olaķan¿st¿ bir baĺarĕsĕdĕr. Spinozaõya gºre ºzg¿r bir insanĕnĕ en az d¿ĺ¿nd¿ķ¿ ĺey 

ºl¿md¿r ve aklĕ ºl¿m ¿zerine deķil yaĺam ¿zerine yoķunlaĺĕr. ¥l¿m aklĕn en b¿y¿k yenilgisi olmasĕna raķmen hi­ ºlmeyecekmiĺ gibi 

yaĺamak insan iradesinin aklĕn karĺĕsĕndaki zaferidir. 

 

PAYLAĹIM 
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Buna raķmen, ºl¿me alĕĺĕk deķiliz. Yine Schopenhauerõe gºre, yaĺam ºl¿mden alĕnmĕĺ kĕsa vadeli bir bor­ olsa da Freudõa gºre hi­ 

kimse kendisinin ya da yakĕnlarĕnĕn ºleceķine inanmaz. ¢¿nk¿ insan yĕldĕzlarĕn ve galaksilerin hatta maddenin olmadĕķĕ bir varoluĺ 

d¿ĺ¿nebilmesine karĺĕlĕk, d¿ĺ¿ncenin olmadĕķĕ bir varoluĺ d¿ĺ¿nemez. Dolayĕsĕyla ºl¿m -  beķenilmeyen bir ºl¿m, b¿t¿n ­ĕplak ve 

uygunsuz a­ĕklĕķĕ i­inde bir ºl¿m, bilinci durmadan zorlayacak bir ºl¿m ð nihai sa­malĕk, aynĕ zamanda nihai hakikattir. ¥l¿m 

hakikatin ve sa­malĕķĕn bir olduķunu a­ĕķa vurur. 

 

Bir diķer sa­malĕk, ilahi d¿zende, d¿ĺ¿ncenin zaman - dĕĺĕlĕķĕ ile tenin zamansallĕķĕ arasĕndaki  sĕkĕntĕ verici uyumsuzluktur. Bu onur 

kĕrĕcĕ bir ĺeydir, ¿z¿nt¿ kaynaķĕdĕr ama g¿cenme sebebi deķildir. Entelekt¿el ve bedensel ºmr¿n orantĕsĕzlĕķĕ biyolojik ºmr¿n insan 

akĕl ve kararĕna karĺĕ bir meydan okumadĕr ve maalesef bu da acĕ bir hakikattir. 

 

Hoşça Kal Anne 

 

Yatĕlĕ okuduķum lise yĕllarĕm dahil tam 40 yĕldan beri y¿zlerce kez Akhisarõa gittim geldim ve hemen her defasĕnda kapĕyĕ annem 

a­mĕĺtĕ. En ºnemli ºzelliķi, anneannemden aldĕķĕnĕ sandĕķĕm, sessizliķiydi ve her kapĕyĕ a­tĕķĕnda,konuĺmadan, sessizce birbirimize 

sarĕlĕr, hasret giderirdik. Ayrĕlĕrken ise h¿z¿nl¿ bakĕĺlarĕ t¿m ­ehresini sarar, i­in i­in aķlardĕ. Yĕllar ºnce doktora yapmak ¿zere 

Viyanaõya gideceķimi ºķrenince kĕyameti koparmĕĺ, zaten ĸstanbulõda ògurbetteó olduķumu sºyleyerek daha uzaķa gitmemin ne 

anlamĕ var diye hayĕflanĕp durmuĺtu. Terminalde vedalaĺĕrken birbirimize ºyle sarĕlmĕĺtĕk ki beni korumak i­in adeta tekrar rahmine 

almak ister gibiydi. Son zamanlarda, 8 yĕldan beri Kanadaõda yaĺayan en k¿­¿k kardeĺimin tatil i­in Akhisarõa gelmesi durumunda, 

ayrĕlĕrken dayanamayacaķĕnĕ sºyleyip duruyordu etrafĕna. Tam 1 ay ºnce Akhisarõa gittiķimde onu balkonda beklerken bulmuĺ, 

hasretle kucaklaĺmĕĺtĕk. ĸlk c¿mlesi, genellikle ònasĕlsĕn bakalĕm gºzl¿kl¿ oķlumó olurdu. Dºn¿ĺ¿mde ise, arkamda, babamĕn 

ºl¿m¿nden sonra boyamaktan vazge­tiķi bembeyaz sa­larĕ hafif ­ºkm¿ĺ omuzlarĕna dºk¿lm¿ĺ, bir taraftan el sallarken bir taraftan 

da i­in i­in aķlayan dev bir kadĕn bĕrakmĕĺtĕm. òGitme benim gºzl¿kl¿ oķlumó der gibiydi. 

 

* 

Hi­ unutmuyorum, ilkokuldaydĕm ve kalabalĕk bir aile olmamĕza raķmen ĺimdi hatĕrlayamadĕķĕm nedenle bir yĕlbaĺĕnĕ annemle 

birlikte ge­iriyorduk. Kardeĺlerim k¿­¿k olduklarĕ i­in uyumuĺ olmalĕydĕlar. Tombala oynarken radyoda  tangoya benzer ­ok g¿zel bir 

hafif m¿zik ­alĕyordu. Uykum geldi ve anneme, ben uyuyana kadar radyoyu kapatmamasĕnĕ sºyledim. O da baĺucumda oturarak 

sa­larĕmĕ okĺamaya baĺlamĕĺ, ben ise kendimi m¿ziķin b¿y¿s¿ne kaptĕrarak derin bir uykuya dalmĕĺtĕm.Etrafĕmda yĕldĕzlar u­uĺuyor, 

ĕĺĕklar i­inde y¿z¿yordum. Ne b¿y¿k bir mutluluktu. Sanĕrĕm bu anneme yaptĕķĕm en b¿y¿k ĺĕmarĕklĕķĕmdĕ. 

 

*  

                           

PAYLAĹIM 
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òAh benim gºzl¿kl¿ oķlum, ayacĕklarĕna dikkat edesin. Haydi bakalĕm hoĺ­a kal.ó Ben onun gºzl¿kl¿ oķluydum. Annemin, 

telefonda duyduķum son sºzleriydi bunlar. O g¿zel Rumeli ĺivesiyle peltek peltek konuĺurdu. Ayak bileķimdeki k¿­¿k bir rahatsĕzlĕk 

nedeniyle haftada iki ¿­ kez arĕyor, doktora gitmem i­in ĕsrar ediyordu. Ben de doktora gittiķimi ve ciddi bir ĺeyim olmadĕķĕnĕ 

sºyleyince bir oh ­ekmiĺ ama ila­larĕmĕ almayĕ  ihmal etmememi defalarca tekrarlamĕĺtĕ. Sesi kulaklarĕmdan hi­, ama hi­ 

gitmeyecek.  

                                                                                                                                          

Annemle yaptĕķĕmĕz telefon konuĺmasĕndan 1 g¿n sonra,17 Haziran akĺamĕ saat 9:30 civarĕnda Akhisarõdaki kardeĺimin telefonuyla 

buz kestim. Boķuk bir sesle òAķbi, aķbi annemi kaybettik, kaybettik aķbió diye haykĕrarak aķlĕyordu. Haberi duyan eĺim gelip sarĕlmĕĺ 

beni teskin etmeye ­alĕĺĕyordu ama ben ĺoktaydĕm. Ciddi bir rahatsĕzlĕķĕ olmayan 73 yaĺĕndaki annem, oturduķu yerde, sessiz ve 

sakin bir bi­imde sonsuzluķa u­muĺtu. Sessizce yaĺadĕķĕ bu d¿nyayĕ sessiz ve sitemsiz  terk etmiĺti. ¢ok yakĕn bir arkadaĺĕnĕn sºylediķi 

gibi òb¿y¿k bir s¿rpriz yapmĕĺó bizi yalnĕz bĕrakmĕĺtĕ. Bu acĕ haberi Kanadaõdaki kardeĺime vermek de bana d¿ĺ¿yordu. 

 

18 Haziranõda sĕcak bir ºķlen vakti,annemi babamĕn yanĕna topraķa verdik. ĸzmirõdeki kardeĺimin deyiĺiyle artĕk annesiz ve babasĕz, 

ºks¿z kalmĕĺtĕk. Akhisarõdan ayrĕlĕrken 40 yĕldan beri ilk kez annemle vedalaĺamadĕm. ¥l¿me alĕĺmak imkansĕz. Her ne kadar yaĺam, 

ºl¿mle var olsa da... 
 

* 

Uyanmak istediķimiz halde bir t¿rl¿ uyanamadĕķĕmĕz r¿yalar vardĕr,uyandĕķĕmĕzda kan ter i­inde kaldĕķĕmĕz; iĺte ĺimdi bºyle bir 

durumdayĕm, bir t¿rl¿ uyanamĕyorum. Kainatĕn belki de tek ger­eķi olan ºl¿m, insana bir s¿re r¿ya gibi geliyor; sanki nasĕl olsa 

uyanacaķĕmĕz. Ama zaman ge­iyor, uyanamadĕķĕmĕzĕ zannettiķimiz; oysa bal gibi uyumuyoruz. ĸĺte bºyle bir ĺey ºl¿m, alĕĺĕk 

olmadĕķĕmĕz. 
 

Hoĺ­a kal anne.  O yĕlbaĺĕ gecesi beni uyuturken gºrd¿ķ¿m yĕldĕzlarĕn ĕĺĕklarĕ i­inde uyu; sessiz, sedasĕz; tĕpkĕ yaĺadĕķĕn gibi..... 

 

                                 Unutma ki,  

òG¿n vuracak baktĕķĕmĕz her y¿ze 

  Ve kĕzlar, kucaklarĕnda ­i­ekler, 

  Ebedi baharĕ getirecekler 

  Bu yeniden baĺlayan ºmr¿m¿ze.ó 

                                 

  Orhan Veli  

 

Paylaĺĕm i­in B¿lent G¿ndoķmuĺõa teĺekk¿r ederiz. 

PAYLAĹIM 
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GOOGLE DEĶERLĸ MARKALAR ZĸRVESĸNĸ KĸMSEYE KAPTIRMIYOR 
 

Arama motoru Google, 100 milyar dolarlĕk marka deķeriyle òBRANDZ TOP 100ó araĺtĕrmasĕnda 3õ¿nc¿ kez en deķerli marka unvanĕnĕ 

kazandĕ. Yapĕlan araĺtĕrmaya gºre toplam 100 k¿resel markanĕn deķeri mevcut ekonomik dºnemde 1,7 artĕĺ gºstererek 2 trilyon 

Amerikan Dolarĕ oldu.  

      
New York, 29 Nisan 2009 ñ Financial Times iĺbirliķi ile bu yĕl dºrd¿nc¿s¿ ger­ekleĺtirilen òBRANDZ top 100 En Deķerli Markalar 

Sĕralamasĕó pazar araĺtĕrmasĕ ve danĕĺmanlĕk firmalarĕndan Millward Brown tarafĕndan a­ĕklandĕ. BrandZ Top 100 En Deķerli K¿resel 

Markalar  araĺtĕrmasĕ ekonomik ortama raķmen markalarĕn deķerlerini artĕrdĕķĕnĕ ortaya ­ĕkarĕrken, sonu­lara gºre en deķerli marka 

100 milyar Dolarlĕk deķeriyle Google  oldu. Ge­en yĕl yapĕlan araĺtĕrmada marka deķerini artĕrarak koruyan Google , bu yĕl da 

geleneķi bozmadan deķerini % 16 artĕrarak zirveyi kimseye kaptĕrmadĕ. Listenin ikinci sĕrasĕnda ge­en yĕl olduķu gibi 76,2 milyar 

Dolarlĕk marka deķeri ile Microsoft yer alĕrken, bu iki ĺirketi 67,6 milyar Dolarlĕk marka deķeri ile Coca -Cola  takip etti.  

 

Kurumlar arasĕ kullanĕcĕlar ve m¿ĺteriler ¿zerinde yaptĕķĕ araĺtĕrmalar ile finansal verileri birleĺtirerek markalarĕn Amerikan Dolarĕ 

deķerini belirleyen òBrandZ Top 100 Araĺtĕrmasĕónĕn sonucunda, en deķerli 100 markanĕn toplam deķeri 1.95 trilyon Amerikan Dolarĕ 

olarak a­ĕklandĕ. Markalarĕn toplam deķerleri mevcut ekonomik ortamda ge­en yĕla gºre y¿z de 1,7õlik bir artĕĺ gºsterdi. 

 

Millward B rown Optimor CEOõsu Joanna Seddon, òBir­ok iĺletmenin deķerinin d¿ĺt¿ķ¿ mevcut ortamda marka daha da ºnemli bir 

hale geldi. ¢¿nk¿ markalar ĺirketlerin zor zamanlarĕnda ayakta kalmasĕna yardĕm edebiliyor. Markasĕna yatĕrĕm yapmaya devam 

edenler, ekonomik du rum iyileĺmeye baĺladĕķĕnda iĺ b¿y¿mesi konusunda harcamalarĕnĕ kesenlerden daha iyi bir konumda 

olacaklaró ĺeklinde konuĺtu. 

 

Millward Brown K¿resel CEOõsu Eileen Campbell, sĕralama ¿zerine ĺu yorumda bulundu: òD¿nyanĕn en deķerli markalarĕndan biri 

olmak  b¿y¿k bir baĺarĕ ve bu sĕralamada yer alan t¿m markalarĕ kutluyoruz. Pazarlama harcamalarĕnĕn her zaman olduķundan ­ok 

daha detaylĕ bir denetleme altĕnda olduķu bir zamanda, bu sĕralama pazarlamacĕlarĕn, markanĕn iĺleri i­in yarattĕķĕ deķeri 

tanĕmlamalarĕ i­in bir yolduró. 

 

Millward Brown T¿rkiye Genel M¿d¿r¿ Bet¿l Khan, BRANDZÊ   araĺtĕrmasĕnĕn sonucunun ilk y¿z marka liginde heyecanlĕ rekabetin 

s¿rd¿ķ¿n¿ gºsterdiķini belirterek, ómarkalarĕna s¿rekli ve doķru pazarlama yatĕrĕmĕ yapan ĺirketler s¿rprizlerle karĺĕlaĺmĕyorlar ­¿nk¿ 

yaratĕlan t¿ketici deķeri ve g¿­l¿ markalar, bu ĺirketlerin gelecekteki nakit akĕĺĕnĕ garanti altĕna alĕyoró dedi. 

 

G¦NCEL ARAĹTIRMA 

http://www.millwardbrown.com/brandz
http://www.millwardbrown.com/brandz
http://www.millwardbrown.com/brandz


 

 

16 | P a g e  

 
Türkiye Araştırmacılar Derneği (TÜAD) 

Sayĕ 61,      Temmuz 2009 
 

 

 

EN FAZLA DEĶERĸ ĸNDĸRĸMLĸ MARKALAR ALDI 

Ge­en yĕl ki En deķerli 100 marka listesinde yer alan 84 marka bu seneki listede de deķiĺmezken, 15 g¿­l¿ marka listeye yeni girdi. 

Bu yeni markalardan sĕralamaya en y¿ksek giriĺ yapan markalar 31õinci sĕradan Pampers, 32õnci sĕrada Nintendo  ve 36õncĕ sĕrada 

VISA oldu.  
 

En deķerli marka araĺtĕrmasĕ, yĕl i­inde insanlarĕn para tasarruf etme amacĕyla daha d¿ĺ¿k fiyatlĕ ¿r¿nleri tercih ettiķini bunu da 

indirimli markalarĕn b¿y¿k deķer kazandĕķĕnĕ gºsterdi. ĸndirimli perakende satĕĺ maķazasĕ Aldi bu yĕl ilk 100õe girerek marka deķerini 

%49 arttĕrĕrken, bir diķer perakende satĕĺ maķaza zinciri olan Auchan  da deķerini %48 arttĕrdĕ. ĸndirimli markalara talebin artmasĕ 

trendinin en belirgin olduķu hazĕr giyim sektºr¿nde H&M markasĕ, deķerinde %8 artĕĺ gºsterdi ve Nike  ve Zaraõyĕ geride bĕrakarak 

kategorisinde ilk sĕraya y¿kseldi. Para kazanmanĕn zorluķu ile t¿keticiler kendilerini fast food, sigara ve alkol ile ºd¿llendirirken, 
McDonalds  (%34), Marlboro  (%33) ve Budweiser  (%23) ve Johnnie Walker   (%42) gibi markalar b¿y¿k deķer kazandĕ.  
 

TASARRUF NEDENĸYLE EVDE KULLANILAN MARKALAR DEĶERLENDĸ 

Sĕralamaya gºre tasarruf nedeniyle evde kullanĕlan markalar da g¿­l¿ bir b¿y¿me gºsterdi. Amazon  ve eBay  gibi evden alĕĺveriĺ 

edilen markalarĕn, evde hazĕrlanan Nespresso (%27) ve Nescafe (%23) gibi i­ecek markalarĕnĕn deķeri arttĕ. Ev eķlencesi alanĕnda bu 

yĕl ilk kez Nintendo  32õnci sĕradan listeye girdi. 
 

Telefon sektºr¿nde ge­en yĕl en fazla y¿kseliĺi gºsteren BlackBerry  bu y¿kseliĺi s¿rd¿rerek %100 deķer kazanĕrken, iPhone  ve 

BlackBerry  gibi taĺĕnabilir cihazlarla internet kullanĕmĕnĕn artan pop¿lerliķi nedeniyle mobil operatºrlerde ­ok b¿y¿k deķer artĕĺĕ 

yaĺandĕ. Bu operatºrlerden biri olan Vodafone  % 45 artĕĺ ile bu yĕl ilk kez ilk 10õa girdi. 
 

Zor bir yĕl ge­iren finans sektºr¿nde daha ºnce ilk 100 i­inde olan bazĕ markalar listeden d¿ĺerken liste de bulunan, ¢in Ticaret 

Bankasĕ bu yĕl ki deķerini y¿zde 168 arttĕrdĕ.  
 

Bºlgesel ve kategori tahlillerini i­eren tam BrandZ sĕralamasĕ www.millwardbrown.com/brandz ve www.brandz.com adreslerinde 

online olarak gºr¿lebilir. Sĕralamalar, ¿cretsiz bir iPhone uygulamasĕ olarak bu sitelerden ve iTunes maķazasĕndan da gºr¿lebilir. 
 

Araĺtĕrmanĕn k¿nyesi:  

Wpp ĺirketi tarafĕndan yaptĕrĕlan BrandZ araĺtĕrmasĕnĕn bu yĕl 8.si ger­ekleĺtirildi. 

Bug¿ne kadar 31 ¿lkeyi kapsayan araĺtĕrmada 2400 farklĕ ­alĕĺma ile 1 milyonun ¿zerinde t¿keticiye ulaĺĕldĕ. 

440 kategoride, veri tabanĕ 31.000 global ve lokal markayĕ kapsamakta. (ge­tiķimiz yĕlki kategori sayĕsĕ 17 idi) 

Y¿zy¿ze, telefon desteķi, web ¿zerinde ger­ekleĺtirilen anketlerle bilgi temin edildi. 

 
Paylaĺĕm i­in Gaye ¢oksezen Balkanõa (Millward Brown) teĺekk¿r ederiz. 

G¦NCEL ARAĹTIRMA 

http://www.millwardbrown.com/brandz
http://www.brandz.com/
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Derneķimize yapĕlan ¿yelik baĺvurusu; ¦yelik Kurulu ºnerisi ve Yºnetim Kurulu onayĕ ile kabul edilen yeni ¿yemize 

òAramĕza Hoĺ geldinizó diyoruz. 
 

 

 

Bireysel  Üye: 

 

Murat Keskin (SBT Analiz A.Ĺ.) 

Murat Sarı (SBT Analiz A.Ĺ.) 

Zeliha Özdoğan (SBT Analiz A.Ĺ.) 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ARAMIZA KATILAN YENĸ ¦YE 
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Can UĶUR 

ETĸK ARAĹTIRMA 

 

1976 yĕlĕnĕn 27 Aralĕk g¿n¿ Ĺanlĕurfaõda doķmuĺum fakat babamĕn mesleķi gereķi 

doķumuma 15 g¿n kala gelen tayin nedeniyle apar topar G¿m¿ĺhane ili Ĺiran 

il­esine gitmiĺiz ve n¿fusa burada yazĕlmĕĺĕm. 

Adanaõda ge­en ºķrenim hayatĕm sonucunda fazla ileriye gitmeden hayata erken 

atĕlmaya karar verdim. Bir tanĕdĕk vasĕtasĕyla 1997 yĕlĕ baĺlarĕnda Paĺabah­e 

maķazasĕnda ­alĕĺmaya baĺladĕm. Paĺabah­e maķazasĕnda ­ay bardaklarĕ, el 

yapĕmĕ vazolar ve  tarihi ­eĺm-i b¿lb¿l vazolarĕn arasĕnda huzurla!! ­alĕĺĕrken abimõ le 

bir arada ­alĕĺma d¿ĺ¿ncesi olgunlaĺtĕ ve 97 temmuz ayĕnda Paĺabah­eõdeki gºrevimden istifa ederek Kayseriõde o 

zamanki ismi Uķur Kamuoyu Araĺtĕrma olan ĺirketimizi kurduk.  

 

ĸĺe ilk adĕm attĕķĕm g¿nlerde pek de yabancĕsĕ olmadĕķĕm araĺtĕrma sektºr¿n¿n aslĕnda ­ok farklĕ olduķunu gºrd¿m. Yeni 

y¿r¿meye baĺlayan bir ­ocuk gibi zaman zaman karĺĕ kanepeye kadar d¿ĺmeden y¿r¿d¿m. 

 

1997õden 1999 yĕlĕnĕn ortalarĕna kadar Kayseri de ­alĕĺmalarĕma devam ettim. 1999 yĕlĕnĕn haziran ayĕnda radikal bir karar 

ile òbu iĺi yapĕyorsam asĕl mutfaķĕ gºrmem lazĕm. Buradan gºnderdiķim anketlere ĸstanbulõ da ne yapĕyorlaró merakĕyla.  

ĸstanbul ôda Prizma Araĺtĕrmaõda 6 ay ­alĕĺtĕm. 17 Aķustos gecesi kaldĕķĕm evde ¿t¿ yaparken yakalandĕm depreme. 

Hayatta insanĕn baĺĕna gelebilecek nadir olaylardan birini de bºylelikle yaĺamĕĺ oldum. 

 

2000 yĕlĕndan itibaren Adana ôda ­alĕĺmalarĕmĕza devam ediyorum. 2001 yĕlĕnda ĸzmir ofisimizi a­tĕk.  Ĺu an Adana ve ĸzmir 

bºlgelerinde faaliyet y¿r¿t¿yoruz. 

 

2005 Yĕlĕnda eĺimi ĸzmirõde buldum hemen evlendik, Ĺimdi 6 aylĕk bir Denizõim var. 
 

¦YEMĸZĸ TANIYALIM 


