EURO 2008 AVRUPA SAMPiYONASI REKLAMLARI FARKINDALIK ARASTIRMASI

ERA Research & Consultancy’nin Euro 2008 Avrupa Sampiyonasi ve Turk Milli Futbol
Takimi'yla ilgili reklamlara yonelik farkindalik arastirmasi sonuglandi. Istanbul, Ankara,
izmir, Adana ve Bursa’da kentsel alanlarda yasayan ve rastsal olarak segilen toplam 202
kisiyle telefonla gorisutlda.

ERA Research & Consultancy tarafindan EURO 2008 Avrupa Sampiyonasinin baslangicini
takiben ylritilen arastirmada, bu konuda yayinlanan reklamlara iliskin farkindalik,
bedeni ve marka hakkindaki gorislere etkisi olgtildu.

En Cok Hatirlanan Reklamlar TTNET ve Garanti Bankasi/ TURKO

Euro 2008 ve Tiirk Milli Futbol Takimi’ni konu alan hatirladiginiz
reklamlari 6grenebilir miyim?
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Yardimsiz (spontan) olarak soruldugunda halkin %?15’inin bu konuda vyayinlanan
reklamlari hatirlamadiklari gérildi. Halen yayinlanmakta olan reklamlardan yardimsiz
olarak en cok hatirlanan reklamlarin basinda %40 ile TTNET ve %26 ile Garanti Bankasli/
TURKO geliyor. Bu iki markayi Coca-Cola, Ulker, Turkcell, Petrol Ofisi ve Cola Turka takip
ediyor. Markadan badimsiz olarak diger belirtilen cevaplarin basinda ise TTNET'in ana
konusu olan “futbolcularin annelerinin reklami” ile “"Gllben Ergen reklami” geliyor.

En Cok Hatirlanan Reklamlarin Begeni Diizeyi de Daha Yiiksek

Euro 2008 ve Tiirk Milli Futbol Takimi’ni konu alan reklamlar arasinda en
begendiginiz reklam hangisi?
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En bedenilen ilk ¢ reklamin yardimsiz olarak en gok hatirlanan tug marka ile ayni;
TTNET, Garanti Bankasi/ TURKO ve Coca-Cola bu konuda yayinlanan reklamlarin
arasinda en bedenilen markalar.

Arastirmada yardimsiz olarak hatirlama yani sira en ¢ok yayinlanan markalardan bazilari
hatirlatmali olarak da soruldu. Toplamda hatirlama oranlarina bakildiginda en c¢ok
hatirlanan reklamlar sirasiyla TTNET, Garanti Bankasi/ TURKO, Coca-Cola, Petrol
Ofisi, Turkcell, Ulker, Akbank ve Teknosa.

Euro 2008 ve Tirk Milli Futbol Takimi’n1 Konu
Alan Reklamlarin Hatirlanmasi
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‘- Spontan Hatirlama B Yardimli Hatirlama B Toplam Hat1rlama‘

Spontan Hatirlama: ~ Konu belirtildiginde reklam spontan hatirlayan %
Yardimli Hatirlama: ~ Konu ve marka belirtildiginde reklamm gordugiinii belirten %
Toplam Hatirlama: Spontan ve Yardimli Hatirlama % ‘ ACH § CHHLTAR

Dodgru Hatirlanma Orani En Yiiksek Reklamlar TTNET, Petrol Ofisi ve Garanti
Bankasi/ TURKO

Reklamlardan hatirlananlar ise dogru ve yanlis hatirlama bazinda dederlendirildi. Dodru
hatirlama oraninin en yliksek oldugu ilk ¢ marka TTNET, Petrol Ofisi ve Garanti

Bankasi/ TURKO.

Euro 2008 ve Turk Milli Futbol Takimi’nm
Konu Alan Reklamlar icerik Hatirlama
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B Dogru Hatirlayan M Yanlis Hatirlayan & Hatirlamayan ‘

Dogru Hatirlayan: ~ Reklamin igerigini dogru hatirlayan %
Yanlis Hatirlayan: Reklamn icerigini yanhs hatirlayan %
Hatirlamayan: Reklamin icerigini hatirlamayan %



Arastirmada incelenen bir baska konu da, yayinlanan bu reklamlarin o markaya iliskin
gorisler tzerinde olumlu ya da olumsuz bir etkisi olup olmadigi hakkinda oldu. Olumlu
etkisi oldugunu belirtenlerin oraninin da marka hatirlama ve bedeni diizeylerine paralel
oldugu goérialmustdr.

Arastirma Kiinyesi

Arastirmada, Adana, Ankara, Bursa, Istanbul ve izmir olmak {zere 5 ilde telefonla anket
(CATI - Computer Aided Telephone Interviewing) yontemi kullanilarak 202 gdérisme
yapilmistir. Goérismeler kentsel alanlarda gercgeklestirilmistir. 18 yas ve Uzeri kitleyi
temsil eden kadin ve erkeklerle goérisllmustir. Saha calismasi 9 Haziran 2008'de
gergeklestirilmistir.



