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Nielsen, kriz dbneminde Turk tUketicisinin nabzini tutmaya ydnelik bir dizi
arastirma yapmaya devam ediyor.

TUketicilerin gectigimiz 6 ay icinde hane harcamalar ve kisisel
harcamalarnnda yaptiklan kisittamalar, aligveris aliskanliklarn

ve krize yonelik tasarruflannin sorgulandigr yeni arastirmaya gore tUketiciler
kendi &lceklerinde cesitli dnlemler

gelistirmeye devam ediyor.

Hane Harcamalarinda Degisimler

Gectigimiz 6 ayda hane harcamalar incelendiginde 6zellikle ev bakimina
yonelik harcamalarda yapilan kisittamalarin

agirikta oldugu gérulUyor. TUketicilerin yandan fazlasi ev esyasi/dekorasyon,
ev temizligine yardimci kadin almak, ev

bakim harcamalar ve ev telefonu goérismelerinde iktfisath davranma
eqilimindeler.

Son 6 ayda hane harcamalari

Ev egyas: | dekorassyon Urinierine yapilan harcama (n=3871)

Eve temizii§ine yardimc: kadin aimak (n=155)

Evimize alt gegitll bakim harcamalan (boya, egya defigimi, ]
tamirat vb) (n=890)

Ev telefonu gortigmeleri (n=857)

Hanede elekirik tikstimi (n=1202) . e 25

Evde misafir ajjiriama harcamalar (n=1140)
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