TURKIYE HIZLI TUKETIM URUNLERI SEKTORU 2008'DE
ONEMLI OLCUDE BUYUME KAYDETTI

Mart 2009 — Nielsen'in yeni raporu “Growth Reporter -BUyUme Raporu” Avrupa'da
Hizl  Toketim UrOnleri  (HTU) sektérOnU ceyrekler bazinda inceliyor. Aralannda
TUrkiye'nin de bulundudu Avrupa bdlgesinde HTU pazar dinamiklerini ortaya koyan
raporda beklentilerin  aksine HTU sektérinde Avrupa’da dramatik  dUsUsler
yasanmadigi bildiriliyor.

Avrupa’'da Buyiume

Avrupa’da HTU sektéri ciro biyime orani bir dnceki yila benzer sekilde %6.7 olarak
kaydedildi. BUyUmenin bUyUk kismi fiyat enflasyonundan kaynaklanirken miktar
bUyUmesi yaklasik %0.9 seviyesinde gerceklesti.

2008 yil sonuna dogru endiseler enflasyonist etkilerden ekonomik durgunluga dogru
kaymaya bagsladi. 2008 yilinin 4.Ceyreginde mal fiyatlarndaki dusUs daha da
belirginlesirken, ciro bUyUmesi %6.4'ten %4.2'ye geriledi. Miktar bUyUmesi nispeten
pozitif bir seviyede %0.4'te kaldi.

Miktar buyUmesi bir onceki Ceyrek’e gore yukselen ulkeler: TUrkiye, Portekiz,
Hollanda, ingiltere, Avusturya, Fransa ve Almanya.

Miktar buyUmesi bir 6nceki Ceyrek’e goére disis gosteren Ulkeler: italya, irlanda,
Macaristan, Yunanistan, Finlandiya, Danimarka ve Belcika.
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Yesil alan: Miktar Bluyiime

Mavi gizgiler: nominal biiyime
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Tirkiye'de Biyime

Nielsen'in  Avrupa Hizl TUketim Urinleri BUyUme Raporu’na gére nominal blyUmenin
gerceklestigi Ulkeler siralamasinda %13 ile Turkiye 2. sirada yer aliyor. Turkiye Hizli TUketim
UrUnleri Sektéri Miktar biyUme orani acisindan da Avrupa Ulkeleri sralamasinda Polonya’dan
sonra %4.3 ile yine 2. sirada yer aliyor.
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Hizh Toketim Uriinleri Sektéri 2007-2008 Ulkelere gére Nominal Biyime

Nominal growth by country
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Nielsen uzmanlar finansal krizin miktar boyUmelerini 2009'un 1. ve 2. Ceyreginde etkileyecegini
ve birka¢ Ulkede daha nominal bUyUmenin sabit seyredecegini tahmin ediyorlar."

Market Markalan ve indirim Marketleri ile ilgili Ongériler

Nielsen Avrupa BUyUme Raporundaki bir diger énemli bulgu da beklentilerin aksine
market markall Grinlere bir yénelme gérilmememesi. Gelismis pazarlarda yapilan
kategori analizleri lider markalarin konumlarini koruduklanni ve kategorilerindeki Pazar
paylannda cok kUcUk dedisiklikler oldugunu gésteriyor.  Ancak 2009 yili icerisinde
market raflannda —daha yUksek karli- Market Markalar Grinlere daha fazla alan
ayrimasi bekleniyor. Bu durumda market ici aktivitelere ve promosyonlara yatinmin
da artacagi 6ngérultyor.



2009 icerisindeki gelismesi beklenen bir diger alan da indirim Marketleri. TUketicilerin
hesapli ve karl alisveris ydnelimi ile pazarlann alanda kaydadeger bUyUmeler
gobrecegdi tahmin ediliyor.



