SUPERMARKETLERIN SAYISI 10 YILDA YAKLASIK 4 KAT ARTTI

Tirkiye 1990’ yillardan itibaren 6zellikle Griin dagitim aginin sekil dedistirmesi ile birlikte
(toptanciliktan-distribtitorltige) hizli bir siipermarketlesme slirecine girdi. Stipermarketlerin
sayisi 10 yilda yaklasik 4 kat artti. Geleneksel perakendeciler ise sayilari ve ticaretten aldiklari
pay ile geriledi.
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Nielsen’in her yil gerceklestirdigi “perakendeci sayilar tespit” calismasi ile glincellestirdigi
perakendeci sayilarina gére 1998'te 2.135 olan hiper, slper ve zincir market sayisi 2008
itibariyle 8252'ye ulasti.
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Nielsen verilerine gére bakkal ve orta marketlerde 1998 yilinda yaklasik 167.000lerde olan
sayinin 2008 yilinda 128.000lere dlstliglni gorliyoruz. Bu rakamlara gore 10 yilda bakkal ve
orta marketlerin sayillarinda % 23 oraninda azalma oldu. Sayilardaki distus bakkal kanalindan
kaynaklandi.
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Ozel marketler diger bir tanimlamayla uzman perakendeciler ise belirli bir sektére yogunlasarak
ve yaptidi ticarete odaklanarak rekabette avantaj sagliyor. Bu perakendeci tiirlerinin bir bélimi



ayni zamanda planli olmayan, alindigi zaman kullanilmaya baslanan kategori satislar ile ayakta
kaliyor. Benzin istasyonu marketleri, blifeler, kuruyemisciler, eczanelerin iginde bulundugu
6zel marketlerin sayilari 10 senede yaklasik 55.000lerden 67.000’e gikti.

Perakende ticaretinde madaza sayilarinin yani sira perakendeci tiplerinin ticaretten aldiklari
paylarda da degisimler gozlemliyoruz. Stpermarketlerin sigara haric tim hizl tiketim
ticaretinden aldigi pay 2007 yilinda 1998’e gére 26 puan artarak %54’e yiikseldi. Orta market
ve bakkallarin payi ise 26 puan duslisle %36'ya geriledi.

Orta market ve bakkallarin gida ticareti igindeki paylari yaklasik % 42 iken, bu oran temizlik
Urdnlerinde % 18, kisisel bakim drlnlerinde ise % 15’e dusuyor.

Burada sigarayi 6zellikle ayiriyoruz, clinkl geleneksel formattaki perakendeciyi, yani bakkal,
blife vb. ayakta tutan en 6nemli tiikketim maddesi sigara.
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Arastirma Metodolojisi:

Nielsen Census calismasi her yil “Area Sampling Method” yontemiyle yapilmakta. Bu yil Census
calismasi gergevesinde Tlrkiye'de 38 il, 269 ilge, 776 mahalle ve 575 kdy taranmistir. Ulasilan
parekendeci sayilari nlifus oranlari kullanilarak Tarkiye'ye projekte edilmistir.



