GLOBAL LUX MARKALAR ARASTIRMASI

Nielsen’in Global Lux Markalar Arastirmasi’na gére GUCCI En Fazla Arzu Edilen Marka.

Turk TuUketicilerinin Ilk Tercihi Yerel Tasarimcilar

Tasarimcilar igin bir sonraki adim ne olacak?

Arastirma, tasarimcilarin markalariyla Uretilen cep telefonlari, dizlstl bilgisayarlar, LCD
televizyonlar ve MP3 calarlar agisindan Gelisen Pazarlarin potansiyelini ortaya koyuyor.

Mart 2008 --- Nielsen’in global olarak gergeklestirdigi lliks tasarim markalari arastirmasina gore
gugli tasarim markasi Gucci, tim dinyanin da en ¢ok arzulanan markasi.

Arastirma’ya gore her bes global tliketiciden biri, para bir belirleyici sayilmasa (diger liks
tasarim markalari arasinda) Gucci'yi tercih edeceklerini ifade ediyor.

Nielsen'in gectigimiz Kasim 2007'de 48 llkede gerceklestirdigi arastirmada Chanel ve Calvin
Klein ikinci sirayi paylasti. Uglincl sirada Louis Vuitton ve onu takiben Giorgio Armani
siralamada yer aliyor.

Ayni arastirmanin iki yil dnce dizenlenen roundunda Gucci en (st sirayi Giorgio Armani ile
paylasmisti. The Nielsen Company Gelisen Pazarlar Baskani Lennart Bengtsson’a gore aradan
gecen zamanda son derece rekabetgi ve hareketli olan tasarim sektdriinde Gucci‘nin marka
dederini korudugu ve hatta gelistirdigi gézleniyor. Gucci bu basarisini, parfimden glines
gozluklerine, cantalara ve mucevherlere kadar markasini koydugu tim Urinlerde temel marka
dederlerini slirekli ve tutarl olarak korumasi sayesinde yakalamis durumda.

Bdlgesel Tercihler

Global olarak Gucci listenin en Ust sirasinda yer alirken bélgesel tercihlere bakildiginda moda ve
yasam tarzi agisindan bazi farkl tercihler oldugu gozleniyor.

Gelisen Pazarlar (Dogu Avrupa, Orta Dogu ve Afrika) bolgesindeki tlketiciler halihazirda yerel
markalari (%39) ve Calvin Klein ve Diesel markalarini (%29) satin aldiklarini bildiriyor. Ancak
para bir belirleyici sayilmadiginda %34t Gucci ve %32’'si Christian Dior satin alacaklarini
bildiriyor.

Gucci, Christian Dior ve Calvin Klein glgli markalarin karh is alanlari oldugunun son derece
farkinda. Sadece moda satmiyor ayni zamanda “imaj” da satiyorlar ki tlketiciler de bu Ustlnlik
farki icin gereken parayi 6demeye hazir. Ozellikle Gelisen Pazarlar bélgesinde tiketiciler
tasarim markalarinin vaat ettikleri imaja karsilik para 6demeye istekli.

Nielsen’in arastirmasindan gikan bir baska sonuca gore; global tliketicilerin %25’i tasarim
markalarinin Grinlerinin standart trinlerden daha yliksek kaliteye sahip oldugunu belirtirken,
%601 insanlarin tasarim markalarini sosyal statii géstergesi olarak giydigini ifade ediyor.

Onde gelen moda evlerinin gelecekteki varligi biyik élgiide markanin uzun émirli olmasina
bagh ve tasarimci moda evleri gelecek igin Orta Dogu, Latin Amerika ve Dogu Avrupa‘ya yatirnm

yaplyor.



Arastirmadaki ilging bulgulardan biri de dnemli bir global bdlge olan Kuzey Amerika’daki
tlketicilerin %35‘inin, para bir belirleyici olmasa dahi, liks markalara ilgi duymadiklarini ifade
etmeleri.

Tasarim Markalarini Kimler Satin Aliyor?

Halihazirda Birlesik Arap Emirlikleri (UAE) ve Hong Kong’daki tiketicilerin %31'i Gucci markal
Urlnleri satin aldiklarini belirtiyor. Bengtsson’a gore; cografi acidan Dubai’nin komsusu Suudi
Arabistan’daki ve Hong Kong’un Cin’deki varlkli kesimlerin alisveris merkezleri olmalari

acisindan imaj odakli liks tiketime yonelen kitleleri gektigi biliniyor. Bu agidan bu bolgelerde
Iiks tasarim markalari anahtar seklinde bile olsa kisisel gardirobun birer pargasi konumunda.

Arastirmada tuketicilerin beyanina gére Calvin Klein, Ralph Lauren ve Diesel halihazirda global
tlketiciler tarafindan en fazla satin alinan markalar. Bu markalar liks tasarim markalarini ilk
defa alan kisilerin en fazla ulasabildigi ve maddi agidan karsilayabildigi markalar. Parfimden ig
gamasirina, bu markalar nispeten daha makul fiyata “tasarimci imajini” sunabiliyor.

Bir baska ilging bulgu da global tiketicilerin %21’inin, Turk tiketicilerinin de %46'sinin yerel
tasarim markalarini global markalara tercih edeceklerini ifade etmeleri. Bu oranla Tlrkiye
dinyada yerel markalari tercih eden llkeler arasinda ilk sirada yer aliyor.

Tasarim Markalari icin Ufukta Neler Goriiniiyor?

Nielsen’in arastirmasina gore global tiketicilerin %35’i tasarim markasi altinda sunulan bir cep
telefonunu satin alabilecedini belirtiyor. Prada ve Armani bu alanda galismalarini coktan
baslatmis durumda.

Global tuketicilerin ticte biri, bir tasarim markasinin sunacagi laptopu, dortte biri de tasarim
markal bir TV'yi satin alacagini belirtiyor. Bengtsson’a gére ev ve is dinyasi tasarim markalari
icin blyUk potansiyel tasiyor.



