GOOGLE DEGERLI MARKALAR ZIRVESINI KIMSEYE
KAPTIRMIYOR

Arama motoru Google, 100 milyar dolarlik marka degeriyle “BRANDZ TOP 100"
arastrmasinda 3'0UncU kez en degerli marka unvanini kazandi. Yapilan arastirmaya
go6re toplam 100 kUresel markanin degeri mevcut ekonomik dénemde 1,7 artis
gOstererek 2 trilyon Amerikan Dolari oldu.

New York, 29 Nisan 2009 — Financial Times isbirligi ile bu yl dbérdincusu
gerceklestirien “BRANDZ top 100 En Degerli_Markalar Siralamasi” pazar arastirmasi ve
danismanlik firmalarindan Millward Brown tarafindan aciklandi. BrandZ Top 100 En
Degerli Kiresel Markalar arastirmasi ekonomik ortama ragmen markalarnn degerlerini
artirdigini ortaya c¢ikarrken, sonuclara gdre en degerli marka 100 milyar Dolarlik
degeriyle Google oldu. Gecen vyil yapilan arastirmada marka degerini artirarak
koruyan Google, bu yil da gelenedi bozmadan degerini % 16 artirarak zirveyi kimseye
kaptirmadi. Listenin ikinci sirasinda gecen yil oldugu gibi 76,2 milyar Dolarlik marka
degeri ile Microsoft yer alirken, bu iki sirketi 67,6 milyar Dolarlik marka degeri ile Coca-
Cola takip efti.

Kurumlar arasi kullanicilar ve musteriler Uzerinde yaptigi arastirmalar ile finansal verileri
birlestirerek markalann  Amerikan Dolar degerini belirleyen “BrandZ Top 100
Arastirmasi”’nin sonucunda, en degerli 100 markanin toplam degeri 1.95 ftrilyon
Amerikan Dolar olarak acgiklandi. Markalarn toplam degerleri mevcut ekonomik
ortamda gecen yila gbére yUz de 1,7’lik bir artig gdsterdi.

Millward Brown Optimor CEQO’su Joanna Seddon, “Bircok isletmenin degerinin
dustigu mevcut orftamda marka daha da énemli bir hale geldi. CUnkU markalar
sirketlerin zor zamanlarnda ayakta kalmasina yardim edebiliyor. Markasina yatirm
yapmaya devam edenler, ekonomik durum iyilesmeye basladiginda is boyimesi
konusunda harcamalarini kesenlerden daha iyi bir konumda olacaklar” seklinde
konustu.

Millward Brown Kiresel CEO’su Eileen Campbell, sralama Uzerine su yorumda
bulundu: “DUnyanin en degerli markalarindan biri olmak bUydk bir basar ve bu
sralamada yer alan tUm markalarn kutluyoruz. Pazarlaoma harcamalarinin her zaman
oldugundan cok daha detayll bir denetleme altinda oldugu bir zamanda, bu
siralama pazarlamacilarin, markanin isleri icin yarathgr degeri tanimlamalari icin bir
yoldur”.

Millward Brown Turkiye Genel MUduri Betdl Khan, BRANDZ™ arastirmasinin
sonucunun ilk yUz marka liginde heyecanl rekabetin sorddginU gdsterdigini
belirterek, "markalarina surekli ve dogru pazarlama yatinmi yapan sirketler sUrprizierle
karsilasmiyorlar cUnkU yaratilan tukefici degeri ve gucliU markalar, bu sirketlerin
gelecekteki nakit akisini garanti altina aliyor” dedi.


http://www.millwardbrown.com/brandz
http://www.millwardbrown.com/brandz

EN FAZLA DEGERI iNDiRiMLIi MARKALAR ALDI

Gecen yil ki En degerli 100 marka listesinde yer alan 84 marka bu seneki listede de
degismezken, 15 guclu marka listeye yeni girdi. Bu yeni markalardan siralamaya en
yUksek giris yapan markalar 31'inci sradan Pampers, 32'nci sirada Nintendo ve 36'nci
sirada VISA oldu.

En degerli marka arastirmasi, yil icinde insanlarin para tasarruf etme amaciyla daha
dUsuk fiyatl OrOnleri tercih etfigini bunu da indirimli markalarnn bUyUk deger
kazandigini gésterdi. indirimli perakende satis magazasi Aldi bu yil ik 100’e girerek
marka degerini %49 arttinrken, bir diger perakende satis magaza zinciri olan Auchan
da degerini %48 arttirdi. indirimli markalara talebin artmasi trendinin en belirgin
oldugu hazrr giyim sektérinde H&M markasi, degerinde %8 artis gdsterdi ve Nike ve
Zara'y geride birakarak kategorisinde ilk siraya yukseldi. Para kazanmanin zorlugu ile
tUketiciler kendilerini fast food, sigara ve alkol ile 6dUllendirirken, McDonalds (%34),
Marlboro (%33) ve Budweiser (%23) ve Johnnie Walker (%42) gibi markalar bUyUk
deger kazandl.

TASARRUF NEDENIYLE EVDE KULLANILAN MARKALAR DEGERLENDI

Siralamaya gére tasarruf nedeniyle evde kullanilan markalar da guc¢lU bir bUyUme
go6sterdi. Amazon ve eBay gibi evden alisveris edilen markalarnn, evde hazrlanan
Nespresso(%27) ve Nescafe(%23) gibi icecek markalarinin degeri artti. Ev eglencesi
alaninda bu yil ik kez Nintendo 32'nci siradan listeye girdi.

Telefon sektérinde gecen vyl en fazla yuUkselisi gdsteren BlackBerry bu yUkselisi
sUrdUrerek %100 deger kazanrrken, iPhone ve BlackBerry gibi tasinabilir cihazlarla
internet kullaniminin artan popdUlerligi nedeniyle mobil operatdrlerde cok bUyUk
deger artisi yasandi. Bu operatérlerden biri olan Vodafone % 45 artis ile bu yil ilk kez ilk
10’a girdi.

Zor bir yil geciren finans sektérinde daha &nce ilk 100 icinde olan bazi markalar
listeden dUserken liste de bulunan, Cin Ticaret Bankasi bu yil ki degerini yuzde 168
arttirdi.

Bdlgesel ve kategori tahlillerini iceren tam BrandZ siralamasi
www.millwardbrown.com/brandz ve www.brandz.com adreslerinde online olarak
gorUlebilir. Siralamalar, Ucretsiz bir iPhone uygulamasi olarak bu sitelerden ve iTunes
magazasindan da gordlebilir.

Arastirmanin kinyesi:

Wpp sirketi tarafindan yaptinian BrandZ arastirmasinin bu yil 8.si gerceklestirildi.
BugUne kadar 31 Ulkeyi kapsayan arastrmada 2400 farkl calisma ile 1T milyonun
Uzerinde tUketiciye ulasildi. 440 kategoride, veri tabani 31.000 global ve lokal markayi
kapsamakta. (gectigimiz yilki kategori sayisi 17 idi). YUzyUze, telefon destegi, web
Uzerinde gerceklestirilen anketlerle bilgi temin edildi.


http://www.millwardbrown.com/brandz
http://www.brandz.com/

BrandZ Siralamasi Hakkinda

Millward Brown Optimor tarafindan WPP'nin isletme sirketleri icin gelistirilen, BrandZ
Top 100 En Degerli KUresel Marka siralamasi 2009 yilinda dérdincU yilina girdi. Bu, her
yil 20 Ulkeden musterilerin ve kurumlar-arasi kullanicilann fikirlerini dikkate aldigi icin
essiz bir sralamadir. Bu bilgi, dunyanin en bUyUk marka deger calismasi olan
BrandZ'den gelir.

WPP tarafindan hizmete koyulan ve yillk olarak Millward Brown tarafindan yapilan
BrandZ calismasi, binlerce kiresel “*muUsteriye donuk” ve kurumlar-arasi markanin net
marka degerini dlcer ve kuresel olarak 1 milyondan fazla musterinin gérisunu alir.
Markalar is performansi, Gron teslimat, konumlanma acikligl ve liderligin  bir
kombinasyonu oldugu igin, bir markanin musteri algisi, marka degerini belirlemede
anahtar bir girdidir.

BrandZ Top 100 En Degerli Kuresel Marka siralamasi, marka degerlendirmesini
hesaplamak icin tercih edilen bir yol olarak goérGlen “Ekonomik Kullanim™ adl bir
metodoloji kullanilarak hesaplanir. Bu, marka degerinin, markanin satin - alma
kararinda oynadigi role bakarak ve is degerinin markaya butunUyle ne oranda
aktanlabildigini  belirleyerek hesaplandigi  anlamina gelir. BrandZ calismasinin
girdilerinin yani sira, siralama, Bloomberg'den finansal veriler ve Datamonitor'den
piyasa ve UrUn verilerini kullanir. Kbresel markalarin marka katkilarn aslinda Glkelere
gobre bUyUk dlcUde degisebildidi icin, siralama, bdlgesel cesitlilikleri de hesaba katar.

Siralama, asagidakileri saglar:

e Marka Degeri — dolar olarak ifade edlilir

e Marka Katkisi — markanin, isletme gelirlerini yOrGtmedeki etkinliginin  bir
gostergesidir. Bu, 1'den 10’a kadar bir endeks ile ifade edilir (10 en yUksektir)

¢ Marka Momentumu — Kisa dénemde beklenen marka bUyUmesi endeksi. Bu,
1'den 5’e kadar bir endeks ile ifade edilir (5 en yUksektir)

e Piyasa degerinin bir yUzdesi olarak Marka Degeri — Finansal piyasalarda
yasanmakta olan carpici dalgalanmalardan dolayi, finansal kuruluslar ve
sigorta kategorileri icin momentum yerine bu hesaplamay! ortaya koymayi
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Asagidaki tablolar yayinlanir:

e Marka Degerine Top 100 Marka

Bdlgesel sralamalar (markanin asil listelemesinin bulundugu Ulke bakimindan)

Kategori siralamasi:
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