BRANDZ 'EN DEGERLI 100 MARKA SIRALAMASI’ MARKA DEGERLERINDE
GECEN YILA GORE CiDDi BIR ARTIS OLDUGUNU ORTAYA GIKARDI

Google, $86,1 milyar marka degeriyle arka arkaya ikinci kez diinyadaki en
degerli marka oldu.

New York, New York, 21 Nisan 2008 — Bugin Uglncisid yayinlanan BrandZ™en
dederli 100 marka siralamasi, markalarin bir isletmenin gelismesine giderek daha degerli
ve glgli katkilari olduklarini kanitlamaktadir. BrandZ ilk 100 siralamasinda markalari
olan sirketler S&P 500 ile karsilastirnldiginda borsada ©6nemli Olglide daha iyi bir
performans gdstermistir.

BrandZ Siralamasinin yeni listesi bugiin global piyasa arastirma ve danismanlik alaninda
lider sirketi Millward Brown tarafindan ilan edildi. Dinyanin en gigli markalan
degerlendirmesi markalarin dolar dederlerine gore yapilan siralama ile olusturuluyor.
Marka siralamasi, sirketlere marka ve pazarlama yatinmlarindan gelirlerini
azamilestirmeye yardim etme odakli Millward Brown Optimor tarafindan olusturuldu.

BrandZ ilk 100'deki tim markalarin birlesik degeri 2007 yilindaki $1.6 trilyon'dan %21
artisla 2008'de $1.94 trilyona cikmistir, bu da 6nceki yil gerceklesen artisin iki katindan
daha fazla bir bliyime gosteriyor. Google $86.1 milyar ile bir kez daha listede birinci
siradadir. Ardindan $71.4 milyar ile GE ve $70.8 milyar ile Microsoft gelmektedir.

"Bu yilin marka siralamasi, 6zellikle pazar kargasasinin oldugu zamanlarda, markalara
yatirrmin énemini gdstermektedir. Gugli markalar Gstin gelir Gretirken isletmeleri riske
karsi korur,” diyor Joanna Seddon, Global CEO Millward Brown Optimor.

Bu yiin BrandZ Siralamasindan ortaya cikan en belirgin egilimler arasinda sunlar vardir:

1. Oturmus Asya'ya karsilik Gelismekte olan Asya -

Yeni BrandZ Siralamasina gére Cin markalari giiglenmeye devam ediyor. Bu yilin ilk
100 siralamasinda sekiz marka geleneksel olarak gigli Asya ekonomilerinden
gelmektedir: Japonya, Kore ve Hong Kong. Bu markalarin toplam marka dederleri
gecen yil %?2'lik bir artisla $111 milyara ulasti. Buna karsin bu yihin BrandZ Ilk 100
siralamasina giren dort Cin markasinin dederi %53’lik bir artisla $124 milyara ulasti.
China Mobile, Bank of China, China Construction Bank ve ICBC diger (lkelere
acilmaya basladiklarn igin daha da gelisme konusunda oldukca yliksek bir potansiyele
sahipler.

2. BRIC'lerin Devam Eden Yiikselisi -

Gelismekte olan pazarlar 6rnedin Apple ve Gucci gibi uluslararasi markalar igin
blylumede itici glic olarak 6nemli bir rol oynamaktadirlar. Yeni BrandZ Siralamasi
gelismekte olan ekonomilerin yerel markalarinin biylime gicl kazandiklarini
gdstermektedir. Cin markalan glicli bir performans goésterirken Rus mobil operatéri
MTS siralamaya 89. siradan girdi. MTS, $8.1milyar marka dederiyle ilk 100 listesinde
giren ilk Rus markasidir. Gelecek marka siralamalarinda izlenmeye deder diger BRIC
markalari arasinda Rusya'dan Lukoil ($851m) ve Baltika ($1,086m) ve Brezilya'dan
Brahma ($944m) bulunmaktadir.

3. Teknoloji Patlamasi -

ilk 100 markanin 28'inin icinde bulundugu teknoloji sektéri (mobil operatérler dahil),
$187.5milyarlik bir marka dederi gelismesiyle bu yilin BrandZ Siralamasinin tim
diger kategorilerden Ustiin performans gésterdi. Bu artis ilk 100'ln toplam artisinin
yarisindan fazladir.



Bu yilin BrandZ Siralamasi konusunda yorum vyaparken Millward Brown'un Global
CEO'su Eileen Campbell sunlari sdyledi: “"10 yildir WPP Sirketler Grubu adina marka
dederini izliyoruz, bu yizden bunun ne kadar zorlu bir is oldugunu ve bir markanin
BrandZ ilk 100 konumunu elde etmesinin nasil olaganiisti bir basar oldugunu biliyoruz.
Bu sirketleri olagantsti performanslari, bliyik markalarin gliciine baglihiklar ve bunlari
olustururken etkili pazarlamanin oynadidi roli igin tebrik ediyoruz. Ozellikle zorlu bir
global ekonomide bdylesi ylksek bir blylime gbérmekten ve slrdirilen pazarlama
desteginin ozellikle zorlu is ortamlarinda kazanch bir strateji oldugu iddiamizi yeniden
dogrulamaktan mutluyuz."

Millward Brown Tilrkiye Genel Mudura Betldl Khan da ‘Markalar sirketlerin tiketicilerle
iletisim kurdugu araglardir ve rekabetin strekli arttigi modern ekonomideki onemleri
yeterince vurgulamak midmkin degildir. Gigla bir marka ve tlketicilerle gicli bir iliski bir
sirketin ekonomik ortamdan bagimsiz olarak gelismesine yardimci olabilir. Bu nedenle,
onde gelen sirketler markalariyla hedef kitlelerinin tim temas noktalarini dikkatli bir
bicimde inceleyip gelistirmektedirler.” diyerek BrandZ 2008 arastirmasi sonuglarini
yorumladi.

BrandZ Siralamasi birincil arastirmaya dayanan tek marka siralamasidir - bu nedenle
gercekten 6nemli olan Kkisilerin - yani marka kullanicilari ve tuketicilerin - algilarini
yansitmaktadir. Dunyanin en ylksek marka dederi verilerinin deposu olan WPP'nin
BrandZ veritabanindan turetilen BrandZ calismasi sirecinde global olarak bir
milyondan fazla tiketiciyle gorisidlmistir ve dinya c¢apinda 50.000 markayi
kapsamaktadir. BrandZ Siralamasi, hem is hem de tlUketici markalarini kapsayan ve
gelecek marka performansi ile ilgili 6ngorili olgimler iceren ilk calismadir. Pazar
performans Olglimleri ve finansal veriler sirasiyla Datamonitor ve Bloomberg'ten elde
edilmigtir.

Tam kapsamli BrandZ Siralama raporu, kategori ve bélgesel dékimleri ve ilave analizler
www.millwardbrown.com/mboptimor, www.brandz.com ve www.ft.com adreslerinde
bulunmaktadir.

BrandZ™ Top 100 siralamasi hakkinda

WPP sirketleri igin Millward Brown Optimor tarafindan gelistirilen dinyanin en gigli 100 markasina ait
BrandZ™ siralamasi, BrandZ™ veritabanindaki verilere dayanmaktadir. BrandZ™ calismasi Millward Brown
tarafindan her sene yaplilir ve yaklasik 40.000 adet kiresel “tiketiciyle bulusan” markanin marka dederini 6lcer
ve dinya genelinde 1 milyonun Uzerinde tiiketiciyle anket gerceklestirir. Marka dederini belirlemede tlketici
algisi en 6nemli faktérdur ¢linkli markalar is performansi, Grin getirisi, konumlandirma netligi ve liderligin
kombinasyodur. BrandZ™ verilerini kullanmanin yani sira, Top 100 siralamasi Marka Dederini (piyasa ve
tuketici arastirma verileri, Bloomberg ve Datamonitér'den alinan finansal verilerle birlestirilerek maddi olmayan
gelirler 8lciilir ve dékiimi yapilir), Marka Katkisini (markanin is getirileri Gizerindeki etkinligi) ve Marka Ivmesini
(markanin kisa vadede beklenen gelisim endeksi) de Olger. Siralama, codrafi farkliliklari da géz 6niine alir glinki
gercek anlamda kiiresellesmis markalar igin olan marka katkisi dlgiimleri bile Ulkeler arasinda blylk farklilklar
gostermektedir.

Millward Brown hakkinda

Millward Brown (www.millwardbrown.com) dinyanin 6nde gelen arastirma sirketlerinden biridir ve etkili
reklamcilik, pazarlama iletisimi, medya ve marka ederi arastirmalarinda uzmandir. Millward Brown, gegerliligi
ispatlanmis arastirma ¢ézimlerinden olusan entegre setler — hem kalitatif hem kantitatif- yoéntemler kullanarak
musterilerine gugli marka ve hizmetler gelistirmeleri igin yardimci olur. Millward Brown’in 44 (lkede 70'i agkin
ofisi bulunmaktadir. Ek uygulamalar arasinda, Millward Brown's Global Media Practice (medya etkinligi birimi),
Millward Brown Optimor (miusterilerine marka ve pazarlama yatirimlarindaki geri donisi en (st seviyeye
cikartmalari igin yardimci olmaya odaklanmistir), Millward Brown Precis (PR 6lgiimi uygulamasi), Dynamic Logic
(dijital pazarlama etkinliginde dlinya lideri), ve KMR (diinyanin énde gelen medya ve pazar profili cikartma araci
olan kiresel Hedef Grubu Endeksi’'nin (Target Group Index-TGI-) tedarikgisi) yer alir. Millward Brown, WPP’nin
icgord, bilgi ve danismanlik grubu olan Kantar’in tyesidir.

2008 BRANDZ ‘EN DEGERLiI 100 MARKA SIRALAMASI’



http://www.millwardbrown.com/mboptimor
http://www.brandz.com/
http://www.ft.com/
http://www.millwardbrown.com/

op 100 Brands brandz Top 100 Brand Ranking | 2008

BRAND VALUE BRAND VALUE BRAND VALUE BRAND VALUE
# BRAND' SM CHANGE % #  BRAND' sM CHANGE %
1 Google 86,057 30% 51 BlackBerry 13734 390%
2 GE(General Electric) 71,379 15% 52  Chase 12,782 14%
3 Mirosoft 70,887 20% 53  Nike 12,499 21%
4  (Coca-Coa(l) 58208 17% 54  Canon 12,398 9%
5  China Mobie 57,225 35% 55  AT&T 12,020 0%
6 IBM 55,335 65% 56  Starbucks 12,011 -25%
7 Apple 55,206 123% 57  Goldman Sachs 11,944 45%
8 Mdondds 49,499 49% 58  Samsung 11,870 7%
S  Nokia 43975 35% 59  Nissan 11,707 5%
10 Marboro 37,224 -5% 60  Marks & Spencer 11,600 22%
11 Vodafone 36,962 75% 61  Am=on 11511 93%
12 Toyota 35,134 5% 62  Yahoo! 11,465 -13%
13 WakMart 34,547 -6% 63 Morgan Stanley 11,327 1%
14 Bank of America 33092 15% 64 UBS 11,220 3%
15 Citi 30,218 -10% 65  eBay 11,200 -13%
16 HP 25278 17% 66  H&M 11,182 28%
17 BMW 28,015 9% 67  Wachwvia 11,022 10%
18 IBC 28,004 70% 68 Ford 10971 -13%
19  Louis Vutton 25,739 13% 69  Chevrolet 10,862 -3%
20 American Bxpress 24816 7% 70  Budweiser(4) 108329 9%
21 Wells Fargo 24,738 2% 71 Colgate 10576 37%
22 C(Cixo 24,101 28% 72 Harley-Davidson 10401 1%
23 Diney 23705 5% 73 Subway 10335 39%
24 UPS 23610 -4% 74  Memill Lynch 9,802 -16%
25 Tesco 23208 35% 75  JP Morgan 9,762 15%
26 Orle 22,904 29% 76 Hermeés 9631 39%
27 Intel 22,027 18% 77 BBVA 9,457 NA
28 Porsche 21,718 62% 78 Sie Farm 9,425 8%
29 SApP 21,669 20% 79  Gucc 9,341 43%
30 Gilette 21,523 20% 80  Cartier 9285 32%
31 China Construction Bank 18,603 82% 81  Fedbx 9273 0%
32 Bank of China 19418 42% 82 Tidke 9,123 NA
33  Verizon Wireless 15,202 18% 83  T-Mobile 8,940 11%
34 Royal Bank of Canada 18,995 239% 84 s 8682 34%
35 HSBC 18479 6% 85 Chand 8656 15%
36 Mercedes 18,044 1% 86 IKEA 8507 15%
37 Honda 16,649 8% 87  Anel 8,437 NA
38 LOréal 16,459 24% 88  Telefbnica Movistar 8117 73%
39 Pepsi2) 15,404 15% 88 MIS 8077 NA
40  Home Depot 15,378 -16% 90  Esprit 7.907 46%
41 Dell 15,288 10% )| TIM 7,903 £%
42 Deutsche Bank 15,104 14% 92  Motorola 7575 -30%
43 ING(3) 15,080 31% 93  Barclays 7,382 12%
44 Carrefour 15,057 29% 84  Awn 7209 10%
45 NTT DoCoMo 15,048 11% 85  Auwhan 7,148 28%
46  Target 14,738 27% 96 VW (Volkswagen) 7143 2%
47 Siemens 14,665 61% 97 AXA 7141 50%
48 Banco Santander 14,549 20% 98 AIG 7.102 21%
49 Accenture 14,137 34% 89  Mastercard 6,970 52%
50 Orange 14,083 42% 100 Standard Chartered Bank 6,855 73%
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