2007 BRANDZ TOP 100

2007 BrandZ Top 100 arastirmasi sonuglarina goére, Google, 64.434 milyon Amerikan
dolarlik marka dederiyle Brandz™ siralamasinin zirvesine yikseldi.

Financial Times isbirligi ile bu yil ikincisi yapilan BRANDZ™ Top 100 En Glgli Markalar
Siralamasinda, ilk kez gegen yil yapilan arastirmada 7. sirada yer alan Google, 66.434
milyon Amerikan Dolarlik marka dederiyle birinci siraya yerlesti. Boylece Google son bir yil
icinde marka dederini ylzde 77 arttirarak Microsoft’u tahtindan indirdi. Ikincisi sirada
gecen yil oldugu gibi General Electric (61,880 milyon USD) yer aldi. 2006 yilinda zirvede
yer alan Microsoft (54,951 milyon USD) yltzde 11’'lik bir deder kaybi ile 3. siraya geriledi.
Bu (g sirketi ise 44.134 milyon dolarlik marka dederi ile Coca-Cola takip etti.

BRANDZ™ Top 100 siralamasindaki firmalarin toplam degeri, 2006 yilinda 1,44 trilyon
USD iken 2007 yilinda 1,6 trilyon USD’a cgikarak bir sene icinde % 10,6 artis gosterdi.
Millward Brown Optimor‘un tim dinyada 39 bin markay!r kapsayan arastirmasinda,
sirketlerin Amerikan Dolari Uzerinden dederleri 6lglildi. Tlketici algilarina ait somut
olcumler ile finans verilerinin birlestirildigi marka siralamasi icin diinya genelinde senelik
bir milyonu askin tiketiciyle gérustldi.

2007 BRANDZ™ Top 100 siralamasinda gozlenen en énemli edilimler:

1. Dogunun ylkselisi - Gunimiuzde, BRIC'ler (Brezilya, Rusya, Hindistan, Cin) olarak
bilinen gelismekte olan piyasalardaki tiketiciler daha once olmadigi kadar vyiksek
harcanabilir gelire sahiptir. BRIC’lerde basarili olabilmek igin Batili markalarin yerel
pazardaki boslugu doldurabilecek Urin veya hizmetler sunmasi gerekmektedir. KFC
(4,485 milyon USD) ve McDonald’s (33,138 milyon USD) gibi fast food markalari,
BRIC'lerde bati tarzinda yemek yeme arayisinda olan tiketicilere hitap etmektedir. Nike
(10,290 milyon USD), Levi’s (1,041 milyon USD) ve Zara (6,469 milyon USD) gibi giyim
markalari, geng tliketicilere “bltgeye uygun moda” sunarak yerel markalarla ithal edilen
Iiks markalar arasindaki boslugu doldurmaktadir.

2. Yakinlasan teknolojiler - Teknoloji firmalari markalarini, ses, veri ve video
teknolojilerini birlestirme egilimine cevap verecek sekilde gelistirmektedir. Yakinlasma
olarak bilinen bu edilim tiiketicinin hepsini bir arada sunan cihazlari tercih etmesinden
kaynaklanmistir. Apple (24,728 milyon USD) yeni sirdigl iPhone ile cep telefonu
kategorisine atilirken, Orange (9,922 milyon USD) da muzik indirme alanina girmistir.
Apple ve Orange gibi gligli markalar ana firmalarin yiksek gelisim vadeden yatirimlar
yaparak gelir kaynaklarini arttirmalarint mimkun kilmaktadir.

3. Kurumsal Sosyal Sorumlulugu uygulamak - Cevresel sorumluluk vaadini yerine
getirmek, BP (5,931 milyon USD), Shell (4,679 milyon USD) ve Toyota (33,427 milyon
USD) gibi biyik markalarin dederlerinin artmasinda etkili olmustur. BP “petroliin 6tesi”
seklindeki marka konumlamasiyla iklim degisikligine dikkat geken ilk blyilk petrol firmasi
oldu. BP bu marka konumlamasi yéninde hareket ederek diinyanin en buyik ig glnes
enerjisi tedarikgilerinden biri oldu. Shell de ayni sekilde hareket etti. Toyota'nin hibrid
modeli olan Prius ile elde ettigi basari olumlu marka imajina ve otomotiv sektdrindeki
liderliginin devam etmesine katkida bulundu.

4, Sagliklarina 6nem veren tlketicileri dikkate alan fast food markalari — Saglikli
yemekle ilgili giderek artan endiseler, 1980 yilindan bu yana sirekli gelisim gdstermekte



olan fast food endustrisini rahatsiz etti. McDonald's (33.138 milyon USD) da dahil pek gok
fast food zinciri, daha saglikli gida secenekleri sunarak pozisyonlarini yenilediler. Burger
King (1.401 milyon USD) pazarlama kampanyalarinda bunun aksi ydnde bir tutum
takinarak zincirin orjinal GrinUne dikkat gekti; Ylksek kalorili ve maskulin hamburger.
Burger King'in marka dederi %63 artarak glcli markalarin pazardaki edilimleri izleseler
ya da karsi koysalar bile basarili olacagini kanitladi.

Financial Times Kilresel Markalar Eki'ni yazan Simon Targett, “Tim dinyada islerin
durumunda 12 ay icinde pek cok sey dedisebilir ve bu yillin marka siralamasinda dinyanin
en glcli markasi olarak Google’in zirveye oturmasi da bunu kanithyor” dedi.

BRANDZ™ Top 100, WPP’nin dinyanin en blyuk marka ederi havuzu olan BRANDZ™
veritabanindan gikarilan tiketici algilarina ait somut 6lgiimleri finans verileriyle birlestiren
tek marka siralamasidir. BRANDZ™ c¢alismasi sirasinda dliinya genelinde senelik bir
milyonu askin tlketiciyle goérasulir ve tim dinyada 39.000 markayr kapsamaktadir.
BRANDZ™ Top 100, hem sirket ve tuketici markalarini kapsayan ve hem de markanin
gelecekteki performansina ait tahmini metrikleri iceren ilk galismadir. Pazar performansi
metrikleri ve finansal veriler sirasiyla Datamonitor ve Bloomberg’den alinmaktadir.

Degerlerine gore Kiiresel Top 10

EMSOG (dm) B A5 (dnn) i chanae hianos

1 | Google 66,434 37,445 77% +6
2 | GE (General Electric) 61,830 55,834 11% =

3 Microsoft 54,951 62,039 -11%o -2
< Coca Cola™ 44,134 41,406 7% -1
5 China Mobile 41,214 39,168 500 -1
6 Marlboro 39,166 38,510 2% -1
7 Wal-Mart 36,880 37,567 -20% -1
8 Citi 33,706 31,028 9% +1
9 IEM 33,572 36,084 -7%0 -1
10 | Toyota 33,427 30,201 11% =

The BRANDZTM siralamasi, Millward Brown Optimor tarafindan hazirlanan ve Financial
Times tarafindan yayinlanan kiresel bir calisma olup, dolar Gzerinden dederlerini 6lcerek
dinyanin en glgli markalarini siralar.



