ARTAN REKABETE KARSILIK TiCARI PROMOSYONLARIN UYGULANMA SIKLIGI
VEYA ICERIGINDE BELIRGiN BiR DEGiSIM YOK...

Perakendeciler: % 59.3'l gegen yila gore ticari promosyon uygulamalarinda bir dedisim -
gelisme yok...

Ticari promosyon uygulamalarn Uretici firmalarin perakendeciler ile iligkilerini gelistirme,
kendi marka guglerini én plana ¢cikarma ve de kendi markalarinda yapilacak satislarla
perakendecinin kazancini artirma adina yapilan tim uygulamalar olarak ifade edilebilir.
2006 ve 2007 Perakendeci Omnibusu “Perakendeci Bakisi ile Promosyon Uygulamalarl”
raporu verilerine gore perakendecilerin yaridan fazlasi gecgmis vyillara gore ticari
promosyon uygulamalarinda dedisiklik olmadigini ifade ediyor.

Grafik : 2006 - 2007 karsilastirmali ticari promosyon dederlendirmesi (%)
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Kaynak: KMG Arastirma, Perakendeci Bakisi ile Promosyon Uygulamalari Raporu, 2007

Ticari promosyon uygulamalarindan geleneksel perakendeciler iginde en ¢ok yararlanan
kanal stipermarketler. Zira stipermarketlerin % 14’4 hem daha sik hem de daha avantajli
ticari promosyon uygulamalari aldiklarini ifade ediyor.

Ticari promosyonlarin iiriin satisina etkisi % 70.1 seviyesinde

Gegmis yillarda her ne kadar gergeklestirilen bir gok ticari promosyon uygulamasinin ¢ikis
noktasi direkt perakendecilerce sahsen kullanilacak promosyonel faaliyetlerde yogunlassa
da buglin ticari promosyon uygulamalarinin da tiketici kullanimina - gekimine etkisi ifade
edilir olmustur. Perakendecilerin 2006'da % 61’i ticari promosyonlarin satiglara olumlu
etkisi vardir derken buglin bu oran % 70e vylkselmistir. Ticari promosyon
uygulamalarindan memnuniyet seviyesi ise % 34.9'dan % 41.8’e ylukselmistir.



Tablo : Ticari promosyonlarin Urin satisina etkisi ve memnuniyet (%)

2006 2007
n=4719] n=2663
Ticari promosyonlarin satisa olumlu etkisi 61.1 701
vardir
Ticari promosyonlardan memnunum 34.9 41.8

Kaynak: KMG Arastirma, Perakendeci Bakisi ile Promosyon Uygulamalari Raporu, 2007

“Fatura alti indirim” en cazip ticari promosyon...

2006 yilinda oldudu gibi “fatura alti” indirim en cazip indirim olarak ifade ediliyor (% 34).
“ayni markadan bedava Urin” ve “fatura tutari Uzerinden indirim” ise dijer 6ne cikan
uygulamalar. Cekilis, dénemsel puan toplama vb uygulamalar perakendeciler nezdinde
cok kabul géren promosyon uygulamalari degil.

Calisma Bilgisi...

“Perakendeci Bakisiyla Promosyon Uygulamalan” raporu, Perakendeci Omnibusu
O0rnekleminde gercgeklestirilen bir calisma. KMG Arastirma, Perakende Arastirmalar Bélimda
tarafindan dizayn edilmis, 2663 geleneksel perakendecide gergeklestirilmis bir calisma.
Perakendeci Omnibusu her 3 ayda bir gergeklestiriliyor. Her 3 ayda bir yapilan galismanin
ayrica her ay 6zel bir konusu oluyor. “Perakendeci Bakisiyla Promosyon Uygulamalari”
2'nci déonemin 6zel konusu olup talep eden potansiyel kullanicilarla paylasiimaktadir.



