KIS DONEMINDE 6.3 MILYAR USD’LIK HARCAMA YAPTIK!

Tarkiye hazir giyim pazari binlerce perakendecinin faaliyette bulundugu ancak marka
ve magaza yaratma konusunda zayif kaldigi bir sektdér. Son zamanlarda giderek artan
rekabetle miicadele icin markalasmaya odaklanan Ureticiler yayginlasan magazacikla
da bu rekabete karsilik veriyorlar. Kalite, verimlilik, tasarim, moda ve dagitim
yeteneklerini gelistirerek Gst sinif modaya yonelik Grinler ve moda-marka yaratanlar
bu rekabette paylarini ylkseltmeye devam ediyor. Nitekim bu markalasma sireci
dénemler itibariyle de kendini géstermeye basladi. 2005-2006 kis doneminde ilk 10'da
yer alan markalarin payi %13 iken, 2006-2007 kis doneminde bu payin %16'ya ciktigi
goriltyor. Her ne kadar “geciken” kis gibi etmenler pek cok kez dile getirilmis olsa da,
hemen hemen gecmis yil ile benzer bir seyir izleyen enflasyona ragmen hazir giyim
pazarinin gecen yil ayni déneme gore %2.6 artarak 6.3 milyar dolarlik bir hacme
ulasiyor son ddénemde. Durum YTL bazinda da benzerlik gdsteriyor; gerceklesen
blylime %10 ve ulasilan pazar buyukligi 9 milyar YTL.
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Kaynak: KMG Arastirma, Hazir Giyim TUlketim Endeksi 2006-2007 Kis Dénemi Raporu



Hazir giyim GrGn ahmlarinin en fazla gergeklestigi AB SES grubu, 2006-2007 kis
déneminde de %35 ile ilk sirada yer aliyor. Nifus igindeki payl en az olan bu SES
grubunun hazir giyim de ise en fazla paya sahip olmasi ve bu payin dénemler itibariyle
de artmasi alim gicl ile yaratilan pazar bayukligantn arasindaki dogru orantiya dikkat
gekiyor. Yas gruplari bazinda incelendiginde ise en fazla alim 19-27 yas grubunda
gerceklesiyor. Bu yas grubunda da gecmis dénemlere gore artis oldugu 6te yandan
hazir giyim alimlarinin yine 6nemli bir kisminin gerceklestigi 46+ yas grubunda ise son
donemde gerileme oldugu goriliyor.
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Toplam hazir giyim pazarinda kadin tiiketiciler % 56 ile hakimiyetini koruyor. Ozellikle
28 yas ve ustlu kadin tlketiciler toplam pazarin %26’sini olustururken, 28 yas Ustl
erkek tuketicilerin orani %19’da kaliyor. Her iki segment - yas grubunda bir dnceki
déneme gore azalma, 6te yandan 27 yas ve altinda ise artis var.

Bolgeler itibariyle hazir giyim blyutkliginde ¢ok fazla bir degisiklik gérilmuyor. Ancak
gecen dénemlerden fakli olarak Akdeniz bélgesinde gegmis yaz ve kis dénemlerine gére
onemli miktarda bir azalma s6z konusu. Kis mevsiminin ihk gegmesi ile yasanan
olumsuz satiglarin etkisi en fazla bu bdélgede hissediliyor. Hazir giyim aligverislerinin
neredeyse 1/3'Unln gerceklestigi Marmara Boélgesinde de son dénem aligverislerinde
azalma var. Bélgedeki bu azalma Istanbul'daki hazir giyim alisverislerinde gecmis kis
dénemine gore bir dedisikligin olmamasi, yine ayni bolgede yer alan Bursa’da ise
%?22'lik azalma bélgedeki distse katkida bulunuyor. Ayni sekilde Akdeniz Bélgesi’ndeki
disis de 6nemli 6lglide Adana’daki azalan hazir giyim alisverislerinden etkileniyor.

Segmentler icinde gecmis kis dénemine gbére yalnizca “ayakkabi segmenti” kigulUyor.
Genel Urinler bazinda ise kisin en fazla harcama yapilan rin grubu daha éncelerinde
oldugu gibi “kazak-hirka-siveter”. Ililk gegen kis doneminin en fazla yansimasinin
goraldaga urin grubu ise bu dénem “kaban-palto-mont” .Bu Uriin grubunda gegmis kis
dénemine goére pay kaybi %12.

Hazir giyim aligverislerinin en fazla yapildigi alim kanali olan “tekil madazalar” son
dénemde de bu payini koruyor. Ancak gegmis kis dénemine gdre pay! azalan tekil



magazalardaki alimlarin son dénemde “acik pazar”, “bolimli madaza” ve dider alim
kanallarina kaydidi goriliyor.

Calisma Bilgisi...

“Hazir Giyim Tuketim Endeksi” raporu, Hane Tlketim Paneli verilerinden
hazirlanmaktadir. Hane Tliketim Paneli, Tlrkiye temsili 34 ilde segilmis 6,100 haneden
yani yaklasik 24,000 tiketiciden derlenen “hazir giyim Urlnleri satinalma” bilgileri ile
hazirlanmaktadir. Aylik olarak derlenen hazir giyim satin alma verisi istatistiki
yontemlerle Tilrkiye nifusuna codaltilarak farkli  kinlimlarda analiz edilerek
raporlanmaktadir. Sezonsal dederlendirme yapilmasi adina 6 ayda bir rapor
Uretilmektedir (yaz sezonu: 1 Mart - 31 AJustos, kis sezonu: 1 Eylil-28/29 Subat).



